Generalitat de Catalunya o
Departament d’Educacid | [ 1 I_
¥l Institut Viceng Plantada INS VICENG PLANTADA

=

Comunicacié Audiovisual — 1r Batxillerat

La materia Comunicativa Audiovisual és una materia optativa trimestral enfocada a
facilitar una visioé panoramica del camp d’estudi de 'ambit de la comunicacié que permeti
a l'alumnat constatar, despertar o descartar en el seu cas, l'interés per les disciplines
que l'integren.

Les matéries optatives trimestrals, com Comunicacié Audiovisual, s’estructuren a partir
de tres blocs tematics, de durada també trimestral, que cada centre educatiu configurara
d’acord al seu projecte curricular.

Aquesta matéria es proposa desenvolupar en I'alumnat les capacitats i habilitats per
analitzar i valorar productes audiovisuals i també realitzar- los. Per aix0, ha de conéixer
el llenguatge i els procediments basics de mén audiovisual, ser critic amb ells i posar-
los en practica a través de la realitzacié de productes audiovisuals étics, que respectin
la convivéncia democratica i rebutgin les discriminacions de qualsevol mena, aixi com
tenir en compte els Objectius de Desenvolupament Sostenible.

El tractament de la matéria inclou els aspectes seguents, alguns dels quals es poden
treballar de manera conjunta:

e Fem periodisme. Analisi dels principals géneres periodistics des del punt de vista
radiofonic, televisiu i de les plataformes digitals; deteccié d’estereotips i discriminacions
en els programes periodistics; el fals periodisme i I'ética en el periodisme; xous
d’'impacte o telerealitat. Elaboracié d’'un producte periodistic: reportatge, cronica, espai
radiofonic, espai televisiu, espais en Internet. Connexi6 amb els Objectius de
Desenvolupament Sostenible, la perspectiva de génere...; ética, respecte i ciutadania
democratica.

e Fem cinema. Analisi del llenguatge cinematografic a través de visionat de
curtmetratges i pel-licules; comunicacié de valors i ideologies; forma fons. Realitzacio
d’'un producte cinematografic: des de la idea fins a la postproduccid. Plataformes i
formats.

e Fem publicitat. Analisi dels anuncis publicitaris en diverses plataformes. Impacte
publicitari. Publicitat encoberta. Estereotips, perspectiva de génere idiscriminacions.
Realitzacié d’un anunci publicitari en un context real.

e Tinguem cura de la identitat digital. Reflexio i analisi de diversos tipus d’identitats
digitals. Comunicacié auténtica o ficticia. La retorica digital. La propia imatge a les
xarxes. Construccioé d’'un model d’identitat digital propi: des del que es desitja fins al que
arriba a fora, des del que volem fins al que els altres entenen.

Les activitats que cada centre seleccioni s’organitzaran de forma que I'alumnat hagi de:

- utilitzar informacié de fonts diverses identificant, analitzant, seleccionant, contrastant,
combinant i comunicant informacions en formats diferents per generar coneixement en
el context de donar resposta a un repte o problematica, en sentit ampli.

- mobilitzar els sabers i aprenentatges adquirits de caracter cognitiu o instrumental
propis del camp de coneixement, aixi com manejar els recursos disponibles i diferents
formes de raonament, per interpretar i donar resposta a varietat de situacions
(problemes, recerques, casos, polemiques ...)



Generalitat de Catalunya o
Departament d’Educacid | [ 1 I_
Institut Viceng Plantada INS VICENG PLANTADA

- revisar, estructurar i avaluar amb criteris étics i logics idees, pensaments o raonaments,
propis o d’altres, en contextos diversos, locals o globals, de naturalesa variada, fent
propostes d’accio justificades i coherents.
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En tot cas, ha d’haver-hi un treball individual i grupal. Les analisis i productes que es
realitzin han de tenir en compte les dues maneres d’aprendre, per propiciar 'autonomia
en l'aprenentatge i el treball col-laboratiu per aprendre a aprendre i gestionar la
interaccio amb altres i amb el mon.

El professorat establira els criteris d’avaluacié per a cadascuna de les competéncies
especifiques que adaptara a trimestre i seleccionara els sabers i els enfocaments
metodoldgics que consideri més adequats en funcié de les orientacions presents en
aguest mateix document.

Competéncia especifica 1

Reconéixer i emprar amb propietat els codis especifics del llenguatge visual i
audiovisual, especialment els del llenguatge fotografic, cinematografic, radiofonic,
televisiu, publicitari i multimedia, utilitzant les eines tecnoldgiques necessaries de
diferent naturalesa i suport, per produir amb creativitat missatges adequats a les
situacions plantejades.

Competéncia especifica 2

Analitzar i valorar els missatges audiovisuals produits en diferents plataformes i els
propis, mostrant una actitud critica, especialment envers els estereotips i les
discriminacions de tota mena, amb consciencia ciutadana i ecologica, per afavorir un Us
eficag, étic i democratic de la comunicacio.

Comunicacio

Aplicacio d’estratégies de produccio, comprensié i analisi critica de textos orals, escrits
i multimodals de diferents ambits comunicatius.

Reflexi6é sobre la llengua

Aplicacié d’estratégies per a la construccié guiada de conclusions propies. Observacio,
comparacio i classificacié d'unitats comunicatives. Experimentacié amb estructures,
formulacié d'hipotesis, contraexemples, generalitzacions i contrast entre llengies,
utilitzant el metallenguatge especific, en el marc de la millora en la comprensio i
produccio dels textos orals, escrits i multimodals en situacions diverses, tant personals
i socials com academiques.
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Unitat 1: Imatge i significat

Unitat 2: la imatge fixa i els seus llenguatges

Unitat 3: la imatge en moviment

Unitat 4: integraci6 del so i la imatge

Unitat 5: els mitjans de comunicacio

Unitat 6: La publicitat
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Unitat 7: analisi de la imatge i missatges multiméedia

COMPETENCIA | EVIDENCIA INSTRUMENT D’AVALUACIO %
Practica (treball escrit i practic)
Activitats d’aula
Practica Exposici6  oral  (maquetacio o
cl.c2 Exposicio instrument cinematografic, etc.). 40%
Actitud
Feina d’aula.
C1, C2 Tgmar|_ dg Ig unitat Examens escrits 60%
teorica i practica.

o L’assisténcia a aquesta assignatura és obligatoria.
o Els dies d’examens i presentacions, caldra portar un justificant medic (i

ensenyar-lo al professor de la matéria) per exigir la repeticié d’aquestes.

e Esfaran examens de recuperaci6 durant el curs.
e Perqué la matéria quedi assolida caldra haver superat dos trimestres, com a

minim.

e Tots tres trimestres hauran d’obtenir una nota superior a 4. Si s’obté menys
d’un 4 no es fara mitjana, i per tant no s’assolira.

Per avaluar aquestes dimensions, el professor fara servir diferents instruments
d’avaluacio: proves escrites i orals, presentacions, fitxes, dossiers, redaccions, resums,

videos...que I'alumne haura de lliurar al professorat.

La participacié de I'alumne/a en les activitats proposades és fonamental per assolir les
competéncies. Es per aixd que si 'alumne/a no realitza les activitats, no entrega les
tasques o no porta el material, no podra ser avaluat i es considerara que no ha assolit

les competéncies del curs.

e Ordinador personal (si és possible)
e Material que es demani per realitzar les tasques practiques.



