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Descripcié del Modul

Aquest modul té per finalitat introduir 'alumnat en els fonaments i la practica del marqueting
aplicat a I'empresa. A partir d’'una situacié real o simulada, els estudiants aprendran a
elaborar un pla de marqueting complet, desenvolupant competéncies d’analisi, planificacio,

creativitat i comunicacio.

L'itinerari formatiu inclou la deteccié de necessitats del mercat, la identificacid del public
objectiu, la definicié d’objectius comercials i la seleccio d’estratégies adequades de producte,
preu, distribucio i comunicacio, integrant-hi canals tradicionals i digitals. A més, es fomenta
I'us d’eines digitals per a la recerca, I'elaboracié de documents i la presentacio de resultats.

El treball en equip i la presentacié publica del projecte constitueixen eixos centrals del modul,
ja que permeten 'adquisicié de competéncies transversals com la col-laboracio, la iniciativa,
la presa de decisions i 'argumentacié professional.

En finalitzar el modul, 'alumnat haura estat capag de:

e Analitzar I'entorn i la competéncia.

e Definir objectius de marqueting viables i mesurables.

e Seleccionar estrategies i dissenyar accions concretes.

e Elaborar un pla escrit amb pressupost i calendari.

e Presentar i defensar el projecte davant d’'un public.

Aquest modul potencia I'aplicacié practica dels coneixements d’administracio i gestio, alhora
que contribueix a la formacié integral de l'alumnat en competéncies professionals i

personals.
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Contingut del Modul

1.- Analisi de I'entorn i del mercat

e Identifica correctament les caracteristiques del mercat, segmentacio i public objectiu.

e Reconeix factors externs (competéncia, tendéncies, context economic, legislacio
basica).

e Utilitza fonts d’informacioé adequades i les interpreta de manera critica.

2.- Definici6 d’objectius de marqueting

e Estableix objectius clars, realistes, mesurables i coherents amb I'analisi inicial.

e Justifica els objectius fixats amb arguments raonats.

3.- Disseny d’estratégies comercials i de comunicacio

e Selecciona estratégies adequades de producte, preu, distribucio i promocio.
e Aplica criteris de creativitat i innovacio en la proposta.

e Integra canals digitals i tradicionals de manera coherent.

4.- Elaboraci6 del pla de marqueting

e Presenta un pla estructurat i complet (analisi, objectius, estratégies, accions i
pressupost).

e Defineix accions concretes i calendaritzades.

e Calcula i distribueix un pressupost ajustat i viable.

5- Aplicacié d’eines digitals i de presentacio
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e Ultilitza correctament eines digitals per a la recerca, I'elaboracié i la presentacio del

pla.

e Presenta la informacié de manera clara, visual i professional.

Avaluacio i Qualificacio del MP

Qualificaci | Instruments d’avaluacio
6 del MP (%)
Activitats a
l'aula,
treballs . Autoava
escrits, Prova escrita luacio i
dossiers, (Pe) Coavalu
presentacio acioé
ns (Pt)
70% 20% 10%

Qualificacié del total del MP= 100%
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Instruments d’avaluacio

e Treballs escrits (Pt): Activitats en grup i treballs d’aula, presentacido de dossiers i
exposicions, i activitats individuals. Tindran una ponderacié del 70% del MP

e Proves escrites de cada RA (Pe): Prova d’avaluacié individual, Tindran una
ponderacio del 20% dins del RA

e Autoavaluacié i coavaluacio: tindra una ponderacié del 10% del MP

Per superar el modul caldra que I'alumne hagi assolit i assimilat tots els continguts. En tot
cas l'alumne haura d’obtenir una qualificacié positiva de 5. L'avaluacié del procés
d’ensenyament-aprenentatge és continua i integradora. Es requereix I'assisténcia regular de
'alumne a les classes i activitats programades.

L'assisténcia a classe és obligatoria i, per tant, 'acumulacié de faltes injustificades podra
comportar la pérdua del dret a l'avaluacié continuada tal com indiquen les normes de
linstitut.

La qualificacio es concretara en una nota d'1 a 10

Donat que l'avaluacié és continua, les notes que I'alumnat obtingui al llarg del curs només
seran de caracter orientatiu. La nota global del modul és la que es dona com a nota de
primera convocatoria.

Criteris de segona convocatoria del Modul

Durant el curs, i en primera convocatoria, es poden considerar activitats de millora i
superacié. Tenint en compte que l'avaluacio és continua, el professor/a valora la necessitat
d’aquesta millora i superacié en funcié de I'evolucié del procés d’aprenentatge del grup en
general, de I'alumne en particular i de I'esperit de superacié que aquest mostra al llarg del
curs.

En cas de no superar l'avaluacié a primera convocatoria, I'alumne/a té dret a la segona
convocatoria del mes de juny o segons calendari marcat per cap d’estudis. Aquesta
consistira en les proves practiques o0 escrites suspeses en primera convocatoria i en la
entrega dels treballs no entregats. La nota obtinguda passara a ser la nota en segona
convocatoria.
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