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La publicidad (1)
Por la calle, en revistas, por televisidn y hasta en las redes sociales estamos constantemente
siendo bombardeados por anuncios publicitarios. ¢ Alguna vez te has preguntado cdmo es que
recibes determinados anuncios y no otros? ¢Qué es la publicidad? ¢ Qué estrategias utiliza? De

esto va esta tarea. iComenzamos!

MATERIALES
Antes de continuar, CONSULTA estos materiales:

Presentacién sobre la publicidad

¢Qué es la publicidad?

El lenguaje publicitario

Figuras o recursos literarios

ACTIVIDADES
1. REALIZA estas actividades interactivas. Comprueba el resultado y, si no es correcto, repite la
actividad tantas veces como sea necesario. ADJUNTA una captura de pantalla.

a. éQué palabras forman el acrénimo AIDA?

(TU CAPTURA DE PANTALLA AQUI)

b. Reconoce los recursos expresivos aplicados en estos anuncios.

(TU CAPTURA DE PANTALLA AQUI)

c. Identifica el eslogan con la marca/producto.

(TU CAPTURA DE PANTALLA AQUI)



mailto:ixargayo@xtec.cat
mailto:ivila224@xtec.cat
https://docs.google.com/presentation/d/1-eTtek6Dw0Hj42ZoAL-OWyVv9TLJP_7gOgCLF77TT6k/edit#slide=id.g77739e454e_0_79
https://www.youtube.com/watch?v=TxZq7kS5XFg
https://www.youtube.com/watch?v=9XKmZQT4wC4&list=RD9XKmZQT4wC4&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=K_-mrO7H2IM
https://educadors.text-lagalera.cat/activitat/neso3cg06ac01?sid=undefined&_ga=2.57573610.1588874012.1588857904-1270425433.1568205388
https://educadors.text-lagalera.cat/activitat/neso3cg06ac02?sid=undefined&_ga=2.61328236.1588874012.1588857904-1270425433.1568205388
https://educadors.text-lagalera.cat/activitat/neso3cg06ac03?sid=undefined&_ga=2.99527518.1588874012.1588857904-1270425433.1568205388
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d. Inventa_un eslogan para estas campaiias.

(TU CAPTURA DE PANTALLA AQUI)

2. CONTESTA las preguntas con respecto a estos anuncios:

Cuidindose,
la vida sabe
igual de dulce

con diabetes

Que la diabetes
no le amargue
un dulce

A

TU GUERPO NO
UTILIZA UN SMS
PARA MANDARTE
MENSAJES

Evite la enfermedad:
sS¢a CL il § AUSa,

sea cual sea su edad.

/|

E= hora de cuidarsa

Caser )

a. ¢Qué producto vende el cartel?

b. ¢Cudl es el eslogan?

c. ¢Crees que esa campafia esta pasada de moda? Si es asi, équé cambiarias para actualizarla?

e. ¢A qué publico van dirigidos cada uno de los folletos de la derecha?

f. ¢Qué informacidon dan con respecto a esas enfermedades?



https://educadors.text-lagalera.cat/activitat/neso3cg06ac05?sid=undefined&_ga=2.70053072.1588874012.1588857904-1270425433.1568205388
https://educadors.text-lagalera.cat/activitat/neso3cg06ac05?sid=undefined&_ga=2.70053072.1588874012.1588857904-1270425433.1568205388
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g. éCrees que las imdgenes de los folletos estan bien escogidas? Justifica tu respuesta.

3. MARCA con una X la relacion de estas palabras con las imagenes del cartel y los folletos:

Caser diabetes osteoporosis

amargura

mensaje

tiza

huesos

azUcar

dolor de espalda

fresa

cactus

4. OBSERVA el cartel de Caser. FIJATE tanto en el texto como en laimagen y CONTESTA:

a. éHubiera sido lo mismo el texto a laizquierda de laimagen? éPor qué?

b. ¢Encuentras en el texto alguna imagen relacionada con las siglas SMS?

c. ¢Aparece el logo de la compaiiia de seguros? éCrees que su tamafio es destacado?

d. ¢Qué colores predominan en el cartel? ¢ Por qué?

e. ldentifica los elementos de la comunicacion:

emisor

receptor

mensaje
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TASQUES D’AMPLIACIO (OPCIONAL/VOLUNTARI)

Los mensajes publicitarios no solo nos venden productos, sino que también apelan a nuestros
sentimientos y nuestras emociones, de manera que nos producen la necesidad de ser mas
atractivos, envidiados por los otros, mas jovenes, etc. En el mundo de la publicidad todo es
perfecto, y las desgracias siempre se solucionan adquiriendo el producto anunciado.

5. OBSERVA con atencion las siguientes imagenes y EXPLICA en un par de lineas qué te sugieren

(emociones, ideas, mensajes, recuerdos, etc.).

(TU EXPLICACION AQUI) (TU EXPLICACION AQUI)

6. Hay marcas que se han convertido en objetos cotidianos: un donut, un clinex (kleenex)

éConoces alguna mas? CITA al menos tres mas.

7. A veces usamos expresiones como: “Tdmate un Kit-Kat”, que provienen de un anuncio. BUSCA

tres expresiones mas y EXPLICA qué significado tienen.
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Al finalitzar la tasca contesta aquestes preguntes (inclou-les al full d’exercicis)
Quan temps has dedicat a fer I'exercici?
Com t’ha semblat I'exercici: llarg D curt D altres:

Has tingut alguna dificultat per fer-lo o entregar-lo? Quina?

Observacions:

e Esimprescindible que presentéis la tarea dentro del plazo de entregay con una calidad
suficiente, de no ser asi, se os devolvera para que la mejoréis.

e El formato por defecto es el PDF, pero aqui tenéis el enlace para acceder al documento en
formato .docx (solo lectura, tenéis que haceros una copia para editarlo).

e Editorial Text - La Galera, del Grup Enciclopédia Catalana, ha tenido la gentileza de facilitar
a todas las familias el libro y materiales interactivos totalmente GRATIS durante el
confinamiento.



https://drive.google.com/file/d/1_tAiRGFLOU2OjCU4k47QKpElJwCdueN2/view?usp=sharing
https://text-lagalera.cat/interact/public/guiesATOMIUM/NESO3CG/NESO3CG_G/portada/guia3C.html

