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Starting from an interest in audiovisual advertising, its creation process and the
advertising message, an audiovisual advertisement has been made and directed by
the current and young clothing brand called Discographix. The ultimate goal has
been to be able to convey the right message, which motivates viewers to enjoy and
need the advertised product.

After contacting the young creators of the brand to find out what initially motivated
them to carry out the project and what now inspires them when designing the content
of their company, it has adapted the audiovisual announcement to the above
requirements, going through the series of steps necessary for its production, such as
the elaboration of ideas, the selection of material, location and participants, the
choice of technical elements, the realization of the technical script, recording and
editing among others.

Finally, it has been concluded that the good realization of an audiovisual
advertisement has a very high complexity as it touches a large number of different
fields and the collaboration of many professionals is needed. It has also been
observed that advertising is an effective and immediate way to connect and influence
the population. And finally, that the quality of the advertised product or service is
necessary for the advertising to be effective in the long term and have a good

economic impact.
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Partiendo del interés por la publicidad audiovisual, su proceso de creacion y el
mensaje publicitario, se ha realizado y dirigido un anuncio audiovisual por la actual y
joven marca de ropa Discographix. El objetivo final ha sido poder transmitir el
mensaje correcto, el cual motiva a los espectadores a disfrutar y necesitar el
producto anunciado.

Tras contactar con los jovenes creadores de la marca para conocer qué les motivo
inicialmente a llevar a cabo el proyecto y qué les inspira actualmente a la hora de
disefar el contenido de su empresa, se ha adaptado el anuncio audiovisual a los
requisitos anteriores, pasando por la serie de pasos necesarios para su produccion,
tales como la elaboracion de ideas, la seleccion de material, ubicacion y
participantes, la eleccion de elementos técnicos, la realizacién del guion técnico,
grabacion y edicidn entre otros.

Finalmente, se ha concluido que la buena realizacion de un anuncio audiovisual
tiene una complejidad muy elevada ya que toca un gran numero de campos
diferentes y se necesita la colaboracién de muchos profesionales. También se ha
observado que la publicidad es una forma efectiva e inmediata de conectar e influir
en la poblacion. Y finalmente, que la calidad del producto o servicio publicitado es
necesaria para que la publicidad sea eficaz a largo plazo y tenga un buen impacto

econdmico.
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INTRODUCCIO

El meu treball de recerca es basa en la produccié d’'un anunci publicitari audiovisual,
i aixi doncs aquest n’és el titol “Discographix, una explosié de llibertat”. L'estudi
principal es centra en la publicitat i en la creaci6 d’'un anunci, per tant, el treball

s’adscriu en I'ambit comercial i técnic.

Les raons per les quals he triat aquesta recerca soén, en primer lloc, que des de ben
petita m’he fixat en els spots publicitaris, i n’he fet la critica sobre la realitzacio i
missatge. En segon lloc, sempre m’ha agradat I'ambient audiovisual, les cameres de
fotos i tot aquest art. I, per ultim encara que estigui cursant el batxillerat cientific,

sempre he tingut molt d'interes pel marqueting, 'economia, la publicitat...

Abans de triar aquest tema havia pensat diverses possibilitats com la realitzacio
imaginaria d’'una societat utopica i igualitaria, perd vaig descartar aquesta opcio, ja
que no em sentia del tot motivada amb aquesta recerca i per tant, seria un objectiu
molt complicat d’assolir. També vaig pensar en el sistema educatiu espanyol i en
centres penitenciaris, pero finalment em vaig decantar per I'opcié triada, ja que és la

que més em motiva i amb la que crec que puc gaudir, aprendre i treure’n més profit.

L'objectiu del meu treball de recerca és crear i dirigir un anunci publicitari audiovisual
capag¢ de transmetre un missatge emotiu, alegre i lliure destinat a un public concret,
animant-los a comprar el producte, tot passant per la seleccidé de la localitzacio, de
la musica, dels actors, la produccio del guid técnic, de la gravacié i posterior edicid i

aconseguir satisfer als creadors de la marca.

Per tal d’assolir I'objectiu, he utilitzat la metodologia de consultar pagines web. Per
altra banda, estava previst entrevistar a dues persones expertes i dedicades en la
matéria, una d’elles un exalumne de la carrera de cinema i actual resident a Madrid i
l'altre Titus Ogilvy. La familia Ogilvy s’ha dedicat des de fa décades en la publicitat i
el mon audiovisual. A través d’'uns coneguts hagués sigut possible una entrevista,
pero totes dues resideixen a I'estranger i degut a la Covid-19 i a temes personals, no

han pogut viatjar.
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He estructurat el treball de manera senzilla, la primera part es basa en el marc teoric
de la publicitat i la segona, és el marc practic que consta del procés i realitzacio del

propi anunci publicitari audiovisual.

En resum, l'originalitat del meu projecte recau en la qualitat i quantitat d'imaginacio,
necessaria per a la produccié que vull realitzar i considero que puc informar i captar

l'interés dels lectors i espectadors d’un tema molt comu perd poc apreciat.
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1. LA PUBLICITAT

El terme “publicitat” avui en dia, és molt comu en la societat. Tot i aix0, trobar una
definicio ajustada per aquest terme pot ser tasca complicada ja que, es pot definir
amb diferents punts de vista, perd el més popular és el seglent: “La publicitat €s un
conjunt de mitjans, técniques i activitats que tenen com a objectiu informar, cridar
'atencio i persuadir al public perqué finalment senti necessitat de comprar certs
productes, defensar certes opinions, etc™.

Es considera que els objectius de la publicitat sén tres: informar, persuadir i

recordar.

2. HISTORIA | EVOLUCIO DE LA PUBLICITAT

La publicitat, diferent de la d’avui en dia, va apareixer a I'origen de les civilitzacions i
el comerg, d’engca que I'ésser huma ha tingut la necessitat d’anunciar algun
producte, expressar les seves idees i alhora persuadir a la resta de la poblacio dels

seus interessos?.

Anteriorment, la publicitat es difonia mitjancant el canal oral. Els primers rastres de
la publicitat de manera escrita es situen a Babilonia, encara que és a la ciutat de
Tebes, civilitzacio egipcia, a la qual se li atribueixen els primers textos publicitaris. A
Grécia, dins de les ciutats, anomenades polis, sorgeixen els primers missatges
escrits en pedra, fusta o pergamins i també apareixen grans columnes de pedra
amb la finalitat de col-locar-hi els cartells escrits. A Roma es pot observar 'aparicio

de la publicitat politica gracies als processos electorals.

Els quatre invents que han potenciat la publicitat des de I'inici de I'edat moderna fins
a I'actualitat han sigut: la impremta, la radio, la televisio i Internet.

Fent un salt en el temps, al segle XV apareix la impremta de Gutenberg, la qual va
produir un gran impacte social perquée per primera vegada era possible la produccio
multiple d’un mateix missatge i alhora en diferents llocs. Aquesta evolucié va

provocar un gran desenvolupament de la publicitat com a mitja informatiu pel public.

' definicio de publicitat, https://www.wordreference.com/definicio/publicitat
2 historia de la publicitat, https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad
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El cartellisme, un métode publicitari que apareix als segles XV-XVI, va adquirir una
gran importancia durant la Guerra Civil Espanyola (segle XX) com a mitja de
propaganda politica. A mitjans d'aquest mateix segle, I'is del cartellisme disminueix,
i la tecnologia comenga a agafar importancia per difondre els missatges publicitaris.
Les primeres radios apareixen a principis del segle XX, les quals permeten la
comunicacié entre emissors i receptors que no comparteixen ubicacio. La distancia
entre els dos punts de comunicacié, ha anat augmentant progressivament amb
relacié al progrés tecnologic.

Pocs anys després, apareix un invent que ha tingut una important influéncia en la
societat. La televisié és un sistema de telecomunicacio capag¢ de reproduir imatges i
sons en moviment.?

Per ultim el més important aveng tecnologic el qual apareix a finals del segle XX:
Internet. Es una xarxa informatica a escala mundial que permet lintercanvi

d’'informacio entre tots els seus usuaris®.

Tant la radio com la televisié com Internet, son actualment utils vies de comunicacio
que, a part d’informar, educar i entretenir els receptors i usuaris, s’utilitzen en gran
frequencia per transmetre missatges publicitaris i alhora es subvencionen amb
aquests. Les tres vies garanteixen una elevada difusio de la publicitat gracies a la
seva capacitat de reproduir i compartir informacié a distancia, fins i tot a nivell

mundial.

Actualment, la publicitat és una activitat molt important dins del mén comercial.
Gracies a les innovadores tecnologies, a més, es pot orientar els missatges de
manera més directe i concisa al diferent public al qual es vol dirigir la publicitat, amb

la finalitat d’optimitzar la venda del producte.

Resumint, es pot considerar doncs que la publicitat ha experimentat una gran
evolucio des dels seus origens fins a com la coneixem actualment, passant de ser
quelcom parlat i sense tanta envergadura, a ser una rellevant activitat creativa,
estetica i comunicativa amb una gran varietat de mitjans de comunicacio i a

més a nivell mundial.

3 definicio de televisio, https://ca.wikipedia.org/wiki/Televisi%C3%B3
4 definicié d’internet, http://www3.uji.es/~pacheco/INTERN~1.html

10
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3. TIPUS DE PUBLICITAT

Es pot classificar la publicitat segons diferents criteris: el canal o mitja de difusio
(apartat 4. canals de difusio), el producte anunciat, les técniques utilitzades... Per

aquesta ultima les principals sén els seguents:

3.1 La publicitat interactiva: és una técnica que consisteix en la propaganda
comercial a través d’anuncis digitals amb els quals el receptor pot interactuar,
influint i motivant al comprador en la seva decisié. No es troba simplement
per Internet i les xarxes socials sin6 que també es pot trobar en la via publica.
Aquest métode sol ser efectiu i no nomeés utilitza imatges i missatges siné que
també dona al consumidor I'opcié de sol-licitar informacié o bé escollir entre

diverses opcions.

Imatge 1: exemple de publicitat interactiva en la via publica

3.2 La publicitat subliminal: consisteix en publicitar un missatge que passa
totalment desapercebut en la consciéncia perd no a l'inconscient que si que
el processa. Per tant, incita, influencia i fins i tot crea sentiment de necessitat
al comprador del producte o servei anunciat. Aquest métode publicitari ha
originat molts problemes, ja que al llarg del temps s’ha considerat fins i tot
manipulacido i no totes les empreses que han utilitzat aquest tipus de

publicitat, I'han utilitzat responsablement.

11
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Imatge 2: Exemple de publicitat subliminal en un cotxe de carreres. Un
dels patrocinadors d'aguesta escuderia, era una important marca de
tabac: Mariboro. Al prohibir la seva publicitat per guestions sanitaries, es
va optar per introduir un missatge subliminal en la carroceria de
l'automavil. Consitia en la inofensiva representacio grafica d'un codi de
barres, el gqual amb la velocitat del cotxe de carreres, deixava intuir el
logotip de Marlboro omitint-ne el text.Posteriorment va ser legalitzat.

3.3 La publicitat associativa: és un métode altament utilitzat i amb molta

relacio amb els estigmes i I'acceptacio social, ja que s’associen topics amb

els anuncis.

Exemples:

- Begudes alcoholiques anunciades per gent GIORGIO AR
jove, ben vestida i de festa.

- Colonies i perfums anunciats per joves
parelles, atractives i sensuals.

- Productes per la casa anunciats per families

perfectes i alegres en cases amplies i

lluminoses.

Imatge 3: exemple de
publicitat associativa per la
venta d'un perfum

Per tant, es pot afirmar que la publicitat associativa uneix el producte o servei
anunciat amb un col-lectiu, fent Us dels estigmes socials, amb la finalitat de
comprar aquell producte per formar part del grup i aconseguir aixi I'acceptacio
social. Aquests col-lectius solen ser families alegres, joves rics i estéticament

perfectes, etc.

12
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3.4 La publicitat per encapg¢alament: metode publicitari que es basa en

introduir marques o logotips en ambients no publicitaris. Sol utilitzar-se en

videoclips musicals, pel-licules, series televisives...

Pot ser activa, és a dir, se’n destaquen les bones qualitats del producte, o bé

passiva, quan el personatge no interactua amb el producte pero el manté

present en I'entorn.

Imatge  4:

Exemple de
publicitat per encapgalament
activa. L'empresa NMike utilitza
la pel-licula “forrest gump" per
publicitar el seu producte i
destacar-ne les qualitats,

Imatge 5: Exemple de
publicitat per encapcalament
passiva, Es mostra una imatge
duna farmacia o centre de
salut en el qual a la part
inferior esquerra  shi pot
identificar un cartrd de llet de
la marca Puleva, per aixi
relacionar el producte amb
bona salut.

3.5 La publicitat per internet: mecanisme publicitari molt eficag que aprofita

les pagines web, les xarxes socials i les plataformes digitals per anunciar

qualsevol classe de producte o servei. Existeixen diferents métodes:

Els banners consisteix en una

publicitat  digital que combina
imatges, textos, sons i fins i tot
elements interactius i es troben en
les pagines web. L'objectiu és que
l'usuari faci clic en el banner per aixi

conduir-lo a la pagina promocional.

\.1 RO 1080 LD BSERD
4§ R P | 3%

ELPAIS &

La UE sera Nexible con los
objetivos de défich de
Espafia ¥ otros paises

e ———

Imatge 6: exemple de banner en el diari
digital "El Pals".Observem publicitat de
Renault | Movistar,

13
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També  s'utilitzen els  popups,
conegudes  com a finestres
emergents que apareixen a les
pagines web i cobreixen la pantalla la

qual l'usuari esta llegint, obligant-lo a

llegir doncs aquestes finestres.

Imatge 7. Exemple de popup en la pagina
web de la marca de roba Vogue,

El correu electronic també s’utilitza
per enviar constantment missatges publicitaris de marques o bé d’aquelles

pagines web a les quals anteriorment s’ha entrat.

4. CANALS DE DIFUSIO

La publicitat pot arribar per dos sentits, I'oida (publicitat sonora) i la vista (publicitat
visual). En cas dels invidents es substituiria la vista pel tacte. També es troben casos

en qué es combinen, seria el cas de la publicitat audiovisual.

4.1 La publicitat sonora: és la publicitat que només fa Us dels sons. La

trobem a la radio i també per megafonia.

4.2 La publicitat visual o grafica: és la
publicitat que es produeix a partir d’'imatges i

textos fixes. Es troba als diaris, al carrer (com

carreters i cartells), en fulletons i catalegs, per "
Imatge 8: Exemple de publicitat

internet... visual en les vies publiques.

4.3 La publicitat audiovisual: és aquella publicitat que es compon per
imatges, fixes 0o en moviment les quals es complementen amb elements
sonors. Aquest tipus de publicitat es troba principalment a la televisid i als
cinemes, perd també es pot trobar publicitat audiovisual per internet i als

carrers.

14
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5. MISSATGE PUBLICITARI

Com bé diu el nom, el missatge publicitari és aquell missatge que es transmet en la
publicitat, que t& com a objectiu agradar al public i ser recordat. Per assolir aquest
ultim, és habitual I'is d’'una frase curta o paraula que sintetitzi i deixi clara la idea
principal, I'esldogan®, el qual pot aconseguir que el producte anunciat perduri durant
un llarg temps en la ment del comprador.

Per captar I'atencio dels consumidors i alhora ser destacat d’entre la resta, hi ha una

gran quantitat de recursos i elements per utilitzar, com les figures retoriques.

5.1 FIGURES RETORIQUES EN LA PUBLICITAT

Les figures retoriques son molt utils en la publicitat, ja que juguen amb el llenguatge

visual, alternant text i imatges. Les més habituals sén les segiients:®

1. La repeticio: reiteracié d’'un producte o element
amb petites variables com la posicid, el tamany i el
color, per tal de mantenir-lo el maxim temps en la
memoria dels compradors. El fet de mostrar el

mateix producte en pluralitat, com en la imatge,

I'afavoreix en I'objectiu de ser conegut i recordat.

Imatge 9

2. La metafora: substitueix la imatge habitual
d'un objecte o personatge per un de molt
semblant, utilitzant la similitud entre aquests dos
O meés elements | comparant-ne les

caracteristiques. En la imatge s'utilitza Ila

goma -0 o § 9 ¢

similitud entre la forma d’un cigarret i la forma de
la barra de vides d’un videojoc la qual es va
restant a mesura que es consumeix el cigarret,
Imatge 10

relacionant aixi com disminueix la quantitat i

qualitat de vida al consumir tabac.

5 Definicié de “eslogan”: Frase relativament breu adoptada com a simbol o divisa d’'una empresa o
activitat, principalment amb fins publicitaris o propagandistics. https://www.enciclopedia.cat/

® Figures retoriques, https://addictesalapublicitat.wordpress.com/figures-retoriques/

15
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3. La comparacié: estableix relacions de
semblanca entre les caracteristiques d’un
element amb les del producte anunciat, per
afavorir-lo. En la imatge, es publicita la

velocitat del tren comparant-la amb la

velocitat d’'una aguila al volar aprofitant la

Imatge 11

seva similitud.

SUMMERVILLE 4. L’antitesi: és la relaci6 d’elements que
SUMMER THE WHOLE YEAR.

AR I s

tenen significats contraris. Aixi doncs, en la
imatge es relacionen dos elements
contraposats: la pluja i el sol. “Summerville”
ven un paraigues (que Obviament s’utilitza

quan plou), amb un dibuix d’'un dia assolellat

a l'interior.

Imatge 12

5. El paral-lelisme: consisteix en la
relaci6 de semblanca dels significats o
formes entre dos o més elements. En la
imatge, es publicita la velocitat dels
cotxes de I'empresa “Volkswagen” fent
us les diferents velocitats de reproduccio
d’'un video. Primer trobem el play

associat a la velocitat estandard,

seguidament el fast forward, traduit com
a camera rapida i per ultim el motor GTI m————Cll @
d’'un cotxe de la marca “Volkswagen”. A |matge 13
més, les formes per representar
aquestes velocitats en la reproduccio
d’'un video, corresponent al logotip de la

marca.

16
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6. La personificacié: assignar aptituds
humanes a animals o objectes inanimats. En
la imatge s’associa a un aliment, en aquest
cas a les boletes de xocolata de la marca
‘m&m”, la capacitat de moure’s, parlar i

agafar objectes amb les mans, tres aptituds

humanes.
Imatge 14

7. La hipérbole: s'utilitza I'exageracio per
convéncer sobre certes qualitats o aspectes del
producte o servei anunciat. En la imatge seguent
s’exagera la indestructibilitat de les sabates de la
marca “CAT” comprimides per dues excavadores,

sense experimentar cap canvi en la seva forma.

Imatge 15

8. El contrasentit: es basa en relacionar
dos elements que tenen sentits oposats.
En la imatge trobem un pingli de clima
polar, prenent un refresc en una platja

tropical.

Imatge 16

9. El sinécdoque: deixa jugar a la imaginacio
del receptor, ja que ens mostra un part d‘una

imatge com si en fos el total, deixant que siguin 4

PANTENI
PRO-v

els receptors qui I'imaginen sencera. En el cas
de “Pantene” utilitza un llarg i brillant cabell per

cobrir el cos d’una noia, simulant el seu vestit.

Imatge 17

17



Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

10. El-lipsi: es basa en ometre intencionadament
alguns elements del missatge tot i que aquest es
sobreentén pel context. En la imatge s’interpreta amb
facilitat la publicitat d’'un cotxe, en aquest cas de la
marca “Volkswagen” gracies a la peculiar forma dels

llums, encara que la carrosseria s’ometi.

Imatge 18

6. PSICOLOGIA PUBLICITARIA

La psicologia publicitaria és un factor important en la publicitat que té com a finalitat
despertar al public, unes emocions i sentiments (que en soén la base) que acabin
desembocant en l'accié de compra del producte. Per assolir exitosament el seu
proposit, s’estudia I'impacte que té la publicitat en el public objectiu, és a dir, a
l'audiéncia a la qual va destinada aquell anunci. Aixi doncs, se’n poden extreure
unes conclusions com per exemple, quin color utilitzar o quin estil de musica és el
meés adequat, tot depenent de la intencié publicitaria amb la qual s’acaba assolint el

mateix objectiu final, vendre el producte.
En la imatge seglent, s’observa un grafic on es representa el que s’entén per

psicologia del color i el que cadascun d’ells expressa. A més es veuen representats

els logotips de diferents marques publicitaries relacionades també amb els colors:
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Imatge 19: psicologia del color

Gracies a l'estudi dels psicolegs publicitaris i al coneixement dels habits de consum
de la poblacid, es poden crear campanyes publicitaries amb molta més influéncia

mitjangant quatre estratégies principals.

7. ESTRATEGIES PUBLICITARIES

Les estrategies publicitaries son un pla d’accio dissenyat per impulsar i projectar les
vendes dels productes o serveis, captant I'atencié de nous usuaris o convidant als ja
existents a repetir. Aquestes estratégies han de concordar amb els objectius i

intencions de 'empresa’.

" Dany Ortiz, Estrategias publicitarias https://www.cyberclick.es

19


https://www.cyberclick.es/numerical-blog/estrategias-de-publicidad-que-son-tipos-y-ejemplos

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

7.1 Estratégia mecanicista o repetitiva: es basa en la repeticié de I'anunci,
'eslogan o imatge relacionada, que donen més visibilitat al producte, i sovint
desemboca a I'accido de comprar. Un exemple seria I'anunci audiovisual del
“Corte Inglés, la vuelta al cole”, que té una repeticié de llarga durada, ja que
des de fa molts anys segueixen el mateix patrd, és a dir, reproduir 'anunci a

partir d’'una data i horari concret durant anys consecutius.

7.2 Estratégia de persuasié o competitiva: pretén col-locar el producte
anunciat per sobre dels altres, sobresaltant les virtuts i excel-lents
caracteristiques, que per descomptat, el seu producte en consta. Sovint,
també donen una soluci6 més eficag, rapida i superior que els productes

competidors. (exemple:https://www.youtube.com/watch?v=ruUVvd21j0cy8)

7.3 Estrategia projectiva: es basa en presentar I'anunci només a aquells
compradors que els hi pot interessar el producte o servei, és a dir, que encaixi
amb el seu estil de vida, la rutina, els gustos, la cultura... Aquesta estratégia
és molt utilitzada en les xarxes socials i €s possible gracies a la gran quantitat
d’'informacidé personal que, inconscientment, es dona als telefons mobils i
ordinadors utilitzats. Un exemple en seria 'empresa multimarca “About You”,
que va utilitzar els joves influencers per promocionar-se a gran escala, dirigint
la seva publicitat als adolescents que seguien en les xarxes socials a aquests
influencers. Encara que aquesta marca ven productes per a totes les edats,

va focalitzar el seu target en els adolescents, els compradors potencials.

7.4 Estrategia suggestiva: es basa en crear emocions, és a dir, altera als
usuaris provocant-los por, intranquil-litat, estrés, tristesa... per llavors
oferir-los un producte o servei que els proporcionara una solucid als seus
problemes. Un exemple seria 'empresa d’alarmes “Securitas Direct”, que
crea un clima dintranquil-litat als receptors, oferint-los posteriorment Ila

instal-lacié de la seva alarma com a solucid.
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8. ANUNCIS AUDIOVISUALS

Els anuncis audiovisuals sén una creacié que solen ser de curta durada amb

'objectiu de transmetre un missatge o idea concreta informant dels beneficis d’'un

producte amb una finalitat publicitaria i economica. Els més comuns son els spots?

publicitaris i el mitja de difusi6 més habitual per aquest tipus de publicitat és la

televisié®.

8.1 PROCES DE CREACIO D’UN ANUNCI AUDIOVISUAL

En la creacié d’'un anunci audiovisual hi intervenen bastants especialistes, ja que és

un procés llarg i complex. Els passos que s’han de seguir per realitzar-lo sén els

seglients:™

1.

Es contacta amb I'empresa per coneixer el producte i el seu objectiu en
publicitar-lo, per exemple les vendes esperades, conéixer el missatge a

transmetre, el public...

Estudiar el public, és a dir, el target (paraula provinent de I'anglés, que
significa objectiu), per aixi dirigir la publicitat dels productes o serveis

anunciats al public objectiu.

Elaboraci6 de la pluja d’idees. La pluja d’idees “és una eina o técnica basada
en la quantitat, esperant que d’aquesta en sorgeixi la qualitat”". Aquesta
tecnica segueix uns passos: aportacid lliure didees (on es tracta de
col-laborar i aportar el maxim d'idees possibles, de manera “cadtica”),
classificacio de les idees (en el qual s’agrupen les idees exposades en el
primer pas, en categories i aixi establir un control i una visié més definida),
seleccié de les idees (escollir les idees més rellevants ja classificades) i per

ultim la decisio (proceés en el qual s’escull la idea o idees finals).

8 Definicio: Anunci publicitari que s’emet en televisio o en el cinema.

® Anuncio, https://es.wikipedia.org/wiki/Anuncio .
1% Crear un anuncio publicitario paso a paso

https://www.texel.es/marketing-audiovisual/como-hacer-un-spot-publicitario
" Marc Ambit, Técniques de creativitat- la pluja d’idees

http://gestiodeprojectes.blogspot.com/2011/06/tecniques-de-creativitat-la-pluja.html
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4. Desenvolupament de la idea o idees finals, seleccionades en I'Ultim pas de

I'elaboracio de la pluja d’idees.

5. Disseny de [I'storyboard: guié il-lustrat creat per vinyetes presentades
ordenadament amb la finalitat de servir de guia per entendre sense detalls la

historia de I'anunci i per visualitzar la seva estructura.

6. Realitzacid6 del guié literari: document que relata l'accid, la historia

audiovisual.

7. Realitzacié del gui6 tecnic: document amb la informacié necessaria, com els
plans, I'angulacido de la camera i I'accié de les diferents escenes mentre
transcorre la historia audiovisual (i altres informacions optatives), per poder

visualitzar i dur a terme la gravacié.

8. Efectuacié del casting per seleccionar els actors i actrius, en cas que I'anunci

en requereixi.

9. Seleccionar la localitzacié de I'escenari que s’ajusti a la idea de I'anunci.

10.Gravacio de les imatges necessaries.

11. Edicié del projecte final amb els elements escollits, com sons, text, logotips,

efectes especials...

12.Distribuci6 de [Il'anunci publicitari en les plataformes o empreses

corresponents’?.

12 Diego Santos, Como crear spots publicitarios
https://blog.hubspot.es/marketing/crear-spots-publicitarios
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8.2 ESTRUCTURA DELS ANUNCIS AUDIOVISUALS

La publicitat audiovisual consta de tres parts que tenen lloc sempre en el mateix

ordre al llarg de I'anunci:

1. L'obertura: esta realitzada mitjangant imatges, musica i sons. Sén els
primers segons de I'anunci, per tant, la seva finalitat és captar I'atencio del
public i posteriorment exposar el context en el qual es transmet el missatge.

2. El desenvolupament: és la major part de I'anunci en la qual s'expressen
subjectivament els beneficis i qualitats del producte o servei anunciat
intentant persuadir en tot moment al public i creant-los sentiment de
necessitat.

3. El tancament: és la part final de I'anunci en la qual es repeteixen les idees
esmentades. La majoria d’aquests anuncis mostren, al final, el nom del

producte i el logo, la marca i eslogan™.

8.3 TIPUS DE PLANS DE LA CAMERA

La idea de pla s’aplica en el video, en la fotografia i en el cinema. Un pla és el grau
d’apropament de la camera (com a referéncia s’utilitza la figura humana) i en relacio,
la quantitat d’objectes o element enregistrats en un sol pla.

Els tipus de plans poden semblar quelcom molt senzill i sense significat perd sén un
element clau en els anuncis audiovisuals, ja que els diferents plans transmeten

valors més descriptius, narratius o bé més expressius i emotius™.

1. Gran pla general: Mostra un gran
paisatge o multitud amb
valor descriptiu
majoritariament pero
també pot adquirir el

valor dramatic.

Imatge 20: exemple de gran pla
general

'3 Balcazar, Alejandro, Publicidad audiovisual, https://es.slideshare.net
4 Els plans cinematografics, https://ca.wikipedia.org/wiki/Pla_cinematogr%C3%A0fic

23



https://ca.wikipedia.org/wiki/Pla_cinematogr%C3%A0fic
https://es.slideshare.net

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

2. Pla general:

Es situa a I'espectador
alla on es troben els
personatges dels quals
se’n mostra el cos

sencer.

Imatge 21: exemple de pla general

3. Pla de conjunt

Es mostra un petit grup
de persones, un

col-lectiu.

4. Pla sencer:

Es mostra el cos
sencer del personatge

disminuint la

importancia de I'entorn.

Imatge 23: exemple de pla sencer
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5. Pla america o 3/4:

Els limits superiors
corresponen al cap i els
inferiors als genolls

dels personatges.

Imatge 24: exemple de pla america
o 3/4

6. Pla mitja:

Es presenta el
personatge de cintura
amunt, és a dir, mig

Cos.

Imatge 25: exemple de pla mitja

7. Primer pla:

Recull la cara i les
espatlles dels

personatges.

7/

Imatge 26: exemple de primer pla
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8. Primerissim primer pla: | Es mostra, en el cas
d’un rostre, des del

front fins a la barbeta.

-

Imatge 27 exemple de primerissim
pla

9. Pla detall: Mostra amb detall una
petita part del cos o

d’un objecte.

Imatge 28: exemple de pla detall

Taula 1

8.3.1 SIGNIFICAT DELS DIFERENTS PLANS™

1. Plans descriptius (gran pla general, pla general i pla conjunt): mostren
I'entorn i la situacié en escena, permeten situar a I'espectador al mateix lloc i
moment en qué té lloc I'accié i donant importancia al conjunt i no al detall.

2. Plans mitjans o narratius (pla sencer pla america, pla mitja): aquests plans
es situen en un entremig entre la descripcié d’un entorn i el detall d’elements
petits i alhora estableixen relacié amb el personatge i 'entorn. Ens mostren
les accions dels personatges.

3. Plans curts o expressius (primer pla, primerissim pla i pla detall): ens
mostren I'espai més intim i ens transmeten les emocions dels personatges,

lectura profunda del subjecte que dirigeix I'atencié cap a ell.

1% Salvi Canadell, Tipus de plans i la seva significacio,
https://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/t3/134-preproduccio2/746-els-plans
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8.4 ANGLES DE LA CAMERA

Les angulacions també sén un recurs a tenir en

Fanital

compte, ja que influeixen i potencien el valor
expressiu de I'objecte o subjecte protagonista, i el

comunicatiu. Els angles venen determinats per la

relacié entre I'eix optic (“linia imaginaria que uneix

ol

el centre de l'enquadrament amb el centre de

I'objectiu de la camera”) i I'eix horitzontal. Per tant,

%/

la camera pot adquirir diferents angulacions i /’
l Contrapicat

posicions respecte a aquest eix.

MNadw

Imatge 29: angulacions de la camera

1. Angulacié nadir també anomenada
“vista de cuc’, es colloca la camera _sue
perpendicularment a I'eix horitzontal amb

una vista des de sota.

Imatge 30: exemple de pla nadir

2. Angulacié contrapicada: es colloca la camera

S inclinadament de baix cap a dalt. Aquest angle expressa éxit i

. superioritat.

e

Imatge 31. exemple
dangulacio
contrapicada

3. Angulacié normal: la camera es situa a l'eix

perpendicular al personatge independentment ™
de la seva posicio. Aquest angle expressa

normalitat i naturalitat.

Imatge 32: exemple d'angulacia
normal
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4. Angulacié en picat: Al contrari que en I'angulacio

contrapicada, es col-loca la camera inclinadament de

dalt cap a baix. Aquest angle expressa inferioritat

i ‘ gracies a la petita mida de I'objecte.

Imatge 33; exemple d'angulacid

en picat
5. Angulacié zenital: es col-loca la camera
perpendicularment a l'eix horitzontal i
contrariament a I'angulacié nadir, amb una vista

des de sobre.’®

Imatge 34: angulacid zenital

8.5 MOVIMENTS DE LA CAMERA

Els moviments de la camera no s’executen de manera aleatoria sind que cada
moviment té un objectiu diferent i especific, que pot transmetre diferents tipus de
sensacions a l'espectador, com inquietud, inestabilitat, moviment, inferioritat, etc.

Els moviments de la camera es classifiquen en dos grups:"’

1. Amb moviment: la camera es desplaca sobre un eix:

1. Traveling Es tracta de muntar la
camera sobre unes
guies amb rodes per
poder desplacar-la i
aconseguir seguiment i

suavitat en el moviment

de la imatge.
https://www.youtube.co
m/watch?v=Tty1zHKNp
60&t=58s

Imatge 35: exemple de fraveling

16 Angulos de camara en el cine, https://aprendercine.com/tipos-angulos-de-camara-cin
7 Moviments de la camera,

https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinemalels-moviments-de-la-camera
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2. Lagrua
dolly

La camera esta fixada
en un llarg brag robotic
el qual facilita una gran
quantitat de moviments i
plans i també afavoreix
en la continuitat dels
moviments.
https://www.youtube.co
m/watch?v=3X2Y9PMk
OWc

Imatge 36; exemple de graa Dolly

3. Steadycam

Permet gravar imatges
en moviment sense que
s’aprecii el pols de
l'operador. Es tracta
d’'un suport amb un brag
eléctric que estabilitza la
camera, donant una
sensacio meés dinamica i
real a 'espectador.

https://www.youtube.co

m/watch?v=8xqVC86rdz
g&t=1s

Imatge 37: exemple de steadycam

Taula 2: cameras en moviment sobre un eix
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2. Sense moviment: la camera esta fixa en un tripode:

1. Panoramica

No hi ha desplacament
de la camera, sin6é que
enfoca en diferents

direccions.

J.-qu -~

Imatge 38: exemple de
panoramica

2. Zoom

Es tracta d’'augmentar o
disminuir

progressivament la
distancia amb l'objecte
0 paisatge enfocat,
lentament. Es molt

utilitzat en monolegs.

Imatge 39: exemple de zoom

Taula 3: cameres fixes en un tripode
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BLOC 2: MARC PRACTIC
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9. CREACIO DE L’ANUNCI AUDIOVISUAL:
“DISCOGRAPHIX- UNA EXPLOSIO DE LLIBERTAT”

9.1 TIPUS DE PUBLICITAT | ESTRATEGIES PUBLICITARIES

El métode publicitari que s’ha utilitzat per la realitzacié de I'anunci és la publicitat
associativa, ja que es relacionen topics socials en la gravacio. S'utilitza I'energia i la
vitalitat juvenil que tdopicament desprenen els joves, per publicitar i cridar I'atencio
del public, fent-lo desitjar aquell producte anunciat per obtenir la felicitat que els
protagonistes transmeten.

Com s’ha dit anteriorment en el treball, les estratégies publicitaries sén un pla
dissenyat per incrementar I'exit publicitari i per tant, les vendes. En l'hipotétic cas
que aquest projecte es compartis per diferents mitjans (com les xarxes socials, la
televisié o el cinema), les estratégies publicitaries possibles serien: la mecanicista o
repetitiva, ja que depén de la repeticié de I'anunci o I'eslogan , i la projectiva, que
consisteix en presentar unicament la publicitat a aquells compradors interessats.
Com que el target d’aquesta produccié audiovisual sén els adolescents i joves, el

meés adequat seria compartir-lo a través de les xarxes socials.

9.2 PROCES DE CREACIO

El primer pas va ser contactar amb els creadors de la marca per saber quina
filosofia inspirava des d'un primer moment la seva empresa, quins valors

englobaven el projecte i a quina franja d’edat estava destinat el seu producte.

El segon pas per assolir els objectius és estudiar el public. El target de
“Discographix” son els joves, consequentment I'anunci havia d’estar enfocat en el

seu estil de vida, gustos i topics.

El tercer pas és I'elaboracié de la pluja d’idees. Es el procés en el qual s’extreuen
totes les idees possibles, d’entre les quals una o la suma d’'unes quantes en sera
I'escollida. Després de parlar amb els creadors de la marca de roba, les idees es
van focalitzar en ambient de festa i joventut. Les idees van ser: discoteca, platja,
muntanya, llibertat, diversi6, musica, guitarres, ball, skateboard, amistat,

companyonia, felicitat, convivéncia, sociabilitat, oci, desig, espais naturals...
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El quart pas és la seleccio de la idea final la qual va ser una suma de les millors
idees de la pluja d’idees. Es va escollir per tant, la idea d’ambient de festa (en la

primera part de I'anunci) i la natura i llibertat (en la segona part d’aquest).

El cinqué pas és la realitzacio del gui6 literari, on es mostra escrita la historia

audiovisual.

El sisé pas és el disseny de I'storyboard, un conjunt de vinyetes ordenades
utilitzades com a guia, per entendre la historia i la seva estructura, amb abséncia de

detalls.

El segient pas és la realitzacié del guié técnic, un document que conté tota la
informacio i elements audiovisuals, com el tipus de pla i angle, localitzacié, duracid i

actors presents en les diferents escenes, el moviment de la camera, efectes visuals,

musica i sons apreciats en al llarg de la produccié audiovisual.

El vuité pas és l'efectuacié del casting per
seleccionar els actors. En el cas d’aquest
treball, les possibilitats per escollir entre uns
actors o uns altres, depenent de les seves
capacitats artistiques, era nul-la, ja que
simplement és un projecte i no una feina i

per tant, no hi ha remuneracié economica.

Aixi doncs, els actors van ser escollits sense

i . o Imatge 40 : actors i actrius
realitzar cap prova d’interpretacid previa, protagonistes

encara que si que es va adaptar el seu fisic i

vestimenta als papers de cada personatge principal i secundari. Per a interpretar els
papers principals, els sis joves escollits van ser: Pau Bujet (actor 1), Jorgina
Deulofeu (actriu 2), Aniol Anglada (actor 3), Laia Iruela (actriu 4), Estela Jabalera

(actiu 5) i Aram Mestre (actor 6), tots ells estudiants de segon de batxillerat.
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El nové pas és la selecci6 de I'escenari, €s a dir la seva ubicacio, la qual s’ha
d’ajustar i afavorir a la produccié i adaptar-se a la idea principal. Discographix, una
explosio de llibertat, consta de dues parts. La primera es grava a Palafrugell, al pati
exterior destinat a bar musical, oci i restauracié de “I'Hostal I'Estrella”. Després de
valorar altres espais, I'atractiu del local el va fer I'escollit. Per la segona part es va
escollir un escenari natural per transmetre la maxima expressio de llibertat, per tant,
felicitat. La zona escollida és la platja de pals, ja que la seva amplitud i tranquil-litat

exemplifica aquests conceptes esmentats.

El dese pas és la gravacidé. En I'anunci, la
diferencia luminica entre la primera part i la
segona influia en I'horari de gravacié. La
primera part es va gravar al mes d’octubre
a les 21:00 hores aproximadament, ja que
per aquestes primeres escenes, es
necessitava foscor. Es van realitzar varies

preses de cada escena (per aixi escollir-ne

els millors fragments) i van ser gravades  |matge 41: actors i actrius protagonistes
amb un dron. Per la segona part, es

necessitava filmar I'alba a I'horitzd. Aixi doncs, es van gravar aquestes ultimes
escenes a les 7:00 hores del mes de setembre. Es va seguir el mateix procediment:
les imatges van ser gravades amb un drone i es van realitzar repeticions de les
escenes per escollir-ne les millors gravacions. No obstant, préviament s’havia
estudiat el lloc in situ de la gravacio, és a dir, dies abans per adaptar la idea prévia a
'escenari i hores abans per explicar i preparar la part escenica amb els actors,

actrius i técnics.

L'onzé pas és I'edicié del projecte. Es un llarg procés que té lloc un cop s’ha gravat
totes les imatges necessaries. Es tracta d’ordenar i unir les diferents gravacions,
creant un unic video final. Es pot obtenir un projecte final senzill, o detallar-lo
mitjangant efectes, sons, musica de fons, text.. En I'edicié de I'anunci, s’ha utilitzat
diversos efectes, sons i musica per aconseguir una creacio final més captivadora.

Un cop finalitzada l'edicié es mostra el resultat al client per comprovar que s’ha

assolit la finalitat principal: satisfer als creadors de la marca i animar al public a
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comprar el producte mitjancant la produccié d’'un anunci audiovisual capa¢ de

transmetre el missatge adequat, n’era I'objectiu.

L'ultim pas és la distribucié de I'anunci publicitari a les plataformes. Com al casting,
ens trobem que aquest anunci és simplement un treball i no una feina, per tant no
esta prevista la seva distribucié. Tot i que en el cas que els propietaris de la marca
volguessin utilitzar-lo, havent pagat els corresponents drets d’autor, el mitja més

adequat seria les xarxes socials.

9.3 GUIO LITERARI

En un bar musical, s’observa un grup de joves passant la nit plegats, amb musica
d’ambient mentre tranquil-lament prenen la seva consumicio. Tot seguit, el Dj de la
sala, utilitza una musica amb molt de ritme per fer aixecar de les cadires als clients,
els fa ballar amb forca i gaudir de la resta de nit. Un cop el local tanca, els sis
protagonistes no volen anar cap a casa. Aixi doncs, decideixen anar a veure l'alba
en alguna platja tranquil-la. Dos dels protagonistes hi arriben amb skateboard,
mentre la resta, arriben amb cotxe a I'extensa platja de Pals on, amb I'espectacular
llum de l'alba i la seva energia juvenil, gaudeixen del tranquil paisatge matiner. Poc
després decideixen banyar-se i un dels protagonistes, sobre una taula de surf, neda

amb molta calma cap a I'horitzo.
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9.4 STORYBOARD

F
Escena 1: un grup de persones Escena 2: un dels actors principals en la
assegudes en un bar barra del bar, consumint una beguda.

Escena 3: el Dj posant musica.

Escena 5: els protagonistes en una Escena 6: els protagonistes arriben al
carretera, anant cap a la platja, dos d’ells parquing.
amb skate i la resta dins del cotxe.
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Escena 7: els protagonistes es dirigeixen
cap a la platja per un cami de sorra.

Escena 9: es tiren a l'aigua, un dels
protagonistes amb una taula de surf.

Escena 11: vista general de I'horitzo, del
mar tranquil i del sol a I'alba.

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

¢

Escena 8: arriben a la platja i es
diverteixen.

Escena 10: aquest mateix neda sobre la
taula de surf.
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9.5 GUIO TECNIC

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

N° N°de | Temps | Tipus de pla Angles de la | Moviments de | Que si veu? Producte de Audio
escena | presa camera la camera Discographix
1 1 7 Gran pla Angulacio Camera quieta | Un grup de ambient de
general zenital persones bar
assegudes en
un bar
2 2 1” Pla america o Angulacio Camera quieta | Actor 3 en la actor 3: Stereo
3/4 normal barra del bar producte 4 Love-
(vist des de Edward
davant) Maya & Vika
Jigulina
2 3 17 Pla america o Angulacio Camera quieta | Actor 3 en la actor 3: Stereo
3/4 normal barra del bar producte 4 Love-
(vist des de actriu Edward
darrera) secundaria Maya & Vika
4: producte 3 Jigulina
2 4 2’ Pla mitja Angulacié Zoom Actor 3 en la actor 3: Stereo
normal barra del bar producte 4 Love-
(vist des de Edward
davant) Maya & Vika
Jigulina
2 5 2’ Pla america o Angulacio Camera quieta | Actor 3 marxa actor 3: Stereo
3/4 normal de la barra producte 4 Love-
del bar Edward
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Maya & Vika
Jigulina
4’ Pla america o Angulacio Es simula El Dj anima al actor Stereo
3/4 normal moviment de | public secundari 1: Love-
traveling producte 3 Edward
actor Maya & Vika
secundari 2: Jigulina
producte 6
2’ Pla america o Angulacio Camera quieta | Els actor 1: Stereo
3/4 normal protagonistes producte 6 Love-
1,2 i 3 ballant actriu 2: Edward
envoltats de producte 4 Maya & Vika
la resta de actor 3: Jigulina
clients del bar producte 4
2’ Pla america o Angulacié Es simula El Dj anima al actor Stereo
3/4 normal moviment de | public secundari 1: Love-
traveling producte 3 Edward
actor Maya & Vika
secundari 2: Jigulina
producte 6
4” Pla de conjunt | Angulacio en Es simula el |Els actor 1: Stereo
picat moviment de la | protagonistes producte 6 Love-
grua dolly 1,2 i 3 ballant actriu 2: Edward
envoltats de producte 4 Maya & Vika
la resta de actor 3: Jigulina
clients del bar producte 4
actiu 5:
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producte 1
actor
secundari 3:
producte 1
actriu
secundari 4:
producte 3
10 4” C Angulacié Es simula El Dj anima al actor Stereo
normal moviment de | public secundari 1: Love-
traveling producte 3 Edward
actor Maya & Vika
secundari 2: Jigulina
producte 6
11 6” Pla mitja Angulacié Es simula el | Protagonistes actor 1: Stereo
normal movimentdela | 1,2 i 3 ballant producte 6 Love-
grua dolly envoltats de actriu 2: Edward
la resta de producte 4 Maya & Vika
clients del bar actor 3: Jigulina
producte 4
12 4” Pla mitja i Angulacié Zoomies El Dj posa actor Stereo
primer pla normal simula musica secundari 1: Love-
moviment de producte 3 Edward
traveling Maya & Vika
Jigulina
13 5” Pla de conjunt Angulacié Zoom Els clients del actor Stereo
zenital bar ballant secundari 3: Love-
producte 1 Edward
actriu Maya & Vika
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secundari 4: Jigulina
producte 3
14 4’ Angulacio Angulacio Es simula El Djanima al | - actor Stereo
normal normal moviment de | public secundari 1: Love-
traveling producte 3 Edward
- actor Maya & Vika
secundari 2: Jigulina
producte 6
15 4’ Pla general Angulacié Camera quieta | El recorregut | - Stereo
normal d’un cotxe en Love-
una baixada Edward
Maya & Vika
Jigulina
16 9” Pla general Angulacié en Es simula el | Esveudesde |- actriu 4: Stereo
picat moviment de la | darrera com producte 5 Love-
grua dolly circula el - actor 6: Edward
cotxe i tot producte 2 Maya & Vika
seguit I'actor Jigulina
6 i l'actriu 4
en skate.
17 7 Pla general Angulacio Camera quieta | El cotxe en - Stereo
zenital un parquing Love-
Edward
Maya & Vika
Jigulina
18 2’ Pla general D’angulacié Moviment Els - actriu 2: Instrumental
zenital a panoramic protagonistes producte 6 de: Libertad-
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angulacio en corrent cap a actriu 4: Nil Moliner
picat la platja producte 5
actriu 5:
producte 1
actor 1:
producte 7
actor 3:
producte 4
actor 6:
producte 2
19 37 Pla de conjunt Angulacio Es simula Els actriu 2: Instrumental
normal moviment protagonistes producte 6 de la cangé:
traveling corrent cap a actriu 4: Libertad- Nil
seguint els la platja per producte 5 + Moliner
personatges | un cami de producte 9
sorra, vist actriu 5:
desde darrera producte 1+
producte 9
actor 1:
producte 7
actor 3:
producte 4
actor 6:
producte 2
20 3’ Pla de conjunt Angulacio Es simula Els actriu 2: Instrumental
normal moviment protagonistes producte 6 de la cangé:
traveling fugint | corrent cap a actriu 4: Libertad- Nil
dels la platja per producte 5+ Moliner
personatges | un cami de producte 9
sorra, vist actriu 5:

42




Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

desde davant

producte 1+

producte 9
actor 1:
producte 7
actor 3:
producte 4
actor 6:
producte 1
21 6" Pla mitja Angulacio Es simulael |Les cames actriu 4: Instrumental
normal moviment de | dels producte 9 de la cangé:
traveling protagonistes actriu 5: Libertad- Nil
que caminen producte 9 Moliner
per la platja
21 27 Pla general Angulacio en Zoom Els Instrumental
picat protagonistes de la cango:
ballant a la Libertad- Nil
platja Moliner
22 4’ Pla de conjunt Angulacio Es simulael |[Els actriu 2: Instrumental
normal moviment de | protagonistes producte 6 de la cangé:
traveling com si | ballant a la actriu 4: Libertad- Nil
les vies platja producte 5 Moliner
tinguessin actriu 5:
forma circular producte 1
actor 1:
producte 7
actor 3:
producte 4
actor 6:
producte 2
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8 23 3” Pla de conjunt Angulacio Es simulael |Els actriu 2: Instrumental
normal moviment de | protagonistes producte 6 de la cangé:
traveling com si | ballant a la actriu 4: Libertad- Nil
les vies platja producte 5 Moliner
tinguessin actriu 5:
forma circular producte 1
actor 1:
producte 7
actor 3:
producte 4
actor 6:
producte 2
8 24 1” Pla mitja Angulacié Camera quieta | Actriu 2 actriu 2: Instrumental
normal ballant (vista producte 6 de la cango:
des de Libertad- Nil
darrera) Moliner
9 25 8” Pla general Angulacié en Es simula el | L'horitzéiels actriu 2: : Libertad-
picat moviment de la | protagonistes producte 6 Nil Moliner
grua dolly dirigint-se cap
al mar
10 26 4> Pla general Angulacio Moviment Actriu 2 sobre actriu 2: Libertad- Nil
zenital panoramic una taula de producte 6 Moliner
surf
11 27 6” Gran pla Angulacio Moviment L'horitzé i Libertad- Nil
general normal panoramic I'alba Moliner
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9.6 ESTRUCTURA DE L'ANUNCI

Els anuncis audiovisuals solen tenir una estructura molt fixa: I'obertura, el
desenvolupament i el tancament.

Els primers segons, els quals tenen la finalitat de captar I'atencié dels usuaris, estan
realitzats normalment per imatges agradables i senzilles que solen estar
acompanyades per sons o musica. En aquest anunci I'obertura es correspon als 7
primers segons, en els quals es pot percebre una imatge en blanc i negre de pla
general i angulacié zenital del pati exterior de “I'Hostal I'Estrella”, amb el soroll de

fons de 'ambient. A més s’observa el logotip de la marca de roba.

El desenvolupament és la part central i més llarga de I'anunci on s'expressen els
beneficis i qualitats del producte, en aquest cas la integracié social dins d’un grup de
joves amb un estil concret, tot intentant persuadir al public. A En I'anunci va des del
segon 8 a al 1” 39” on es visualitza el producte, la roba i els complements, que

exhibeixen la joventut en la festa, i la natura.

El tancament, com el nom ho indica, és la part final de I'anunci. En la majoria dels
spots televisius es pot mostrar, el nom del producte, el logotip, I'esldgan o bé
combinar-ne varis. En aquest cas es mostra el logotip i finalitza 'anunci del segon 1’

40” al segon 1’ 46”, amb la imatge tranquila de I'horitzé i I'alba.

9.7 DISCOGRAPHIX

Discographix és el nom fiscal d’'una recent empresa fundada per dos joves, la qual
ha creat la seva propia marca de roba amb aquest mateix nom. Fins al moment han
tret una linia de dessuadores, una de samarretes de maniga curta i una altra de
bosses de tela. En tots aquests productes s’hi adjunta el logotip i fins i tot en algunes
peces de roba hi trobem diferents missatges relacionats amb la filosofia dels dos
nois (“tout le monde va a la discothéque”). La primera col-lecci6 va sortir a la venda
el mes de febrer de I'any 2021, i des d’aleshores s’han posat a la venda 2 noves
col-leccions, encara que n’esta prevista una altra a principis del mes de desembre
d’aquest mateix any. Els productes de “Discographix” és venen a través del mercat

online.
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9.7.1 PRODUCTES PUBLICITATS

Producte 1: Everybody goes to
the — purples on gray

Imatge 42

Producte 2: Everybody goes to
the — green & purple on gray

Imatge 43

Producte 3: Everybody goes to
the — light blue

D\SCOTHEQUE,

Imatge 44
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]

DISCOTHEQUE.

Imatge 45

Producte 4: DISCOTHEQUE x
golf

Imatge 46

Producte 5: B-BOY
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Imatge 47

Producte 6: Lovers in the Night

Imatge 48

i love you
but i've chosen
disco

Producte 7: | love you...

Imatge 49

\3;-

TOUTL M A A

DISCOTHEQUE

Producte 8: Madame
Discothéque
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Producte 9: Tote bag

|sco

Tout le monde va
a la discotheque.

Imatge 50

9.8 EDICIO | PROGRAMA

El programa utilitzat per I'edicio s’anomena “Adobe Premiere” que consta d’'una gran
varietat d’habilitats per modificar: les imatges, la transicié entre aquestes, la llum i
els colors, el text, els sons i musiques utilitzades... A més accepta treballar amb
l'alta qualitat de les imatges gravades amb un dron i permet també crear el projecte
final amb elevada qualitat i resolucié. Aixi doncs, aquest és I'anunci publicitari:
https://youtu.be/4jCW-yZ25SE

9.9 MATERIAL UTILITZAT

El material que s’ha utilitzat en el projecte audiovisual ha sigut focus de colors (en la
primera part), el “dron Mavic 2 pro” de la marca “DJI” (per totes les gravacions de
'anunci) i la roba utilitzada ha sigut dessuadores, samarretes de maniga curta i
bosses de tela esmentades en l'apartat 9.6 Discographix. També s’ha utilitzat un

cotxe, taules d’skateboard i una taula de surf.
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CONCLUSIONS

Els objectius principals del meu treball eren la creacio i la direccid6 d’'un anunci

audiovisual. Dins dels dos, trobem altres objectius secundaris a assolir.

El procés de creacié engloba:

Primerament, dissenyar i posteriorment desenvolupar la idea escollida. No ha
sigut un procés dificil pero si llarg, ja que es basa en desenvolupar moltes
idees per seguidament anar descartant i seleccionant per tal de trobar la
millor. Aquest objectiu esta assolit.

Seleccionar I'escenari que s’adapti perfectament a la idea. Després d’'una
llarga dedicacié i diversos problemes d’organitzacio, s’ha assolit exitosament.
Editar el producte final intentant aconseguir la maxima professionalitat
possible. (Es un procés molt complex que requereix un suport técnic especific

i elevats coneixements d’edicio).

Tot i que subjectivament els considero objectius complerts, el procés de creacio

realment ha de ser valorat pel public.

El procés de direccio engloba:

Contactar amb els propietaris de la marca per tal de saber el que esperen de
'anunci que publiciti el seu producte. Aquest va ser el primer pas i no es pot
considerar totalment assolit, ja que al no ser no una relacié professional entre
client-empresari, entre uns parametres bastant amplis, em van donar lliure
eleccio.

Seleccid i posada en escena dels actors i actrius. Els protagonistes van ser
seleccionats sense casting previ i els figurants van ser voluntaris. En quants
als primers, ho considero un objectiu assolit. La resposta a la convocatoria
d’actors secundaris, no va ser I'esperada, per tant no el considero complert.
Pel que fa a la posada en escena, ho considero un dels objectius més ben
assolits, gracies a l'actuacié dels personatges que van seguir el guidé a la
perfeccio.

La gravacio, com la posada en escena, forma part dels objectius més ben
assolits. Ha sigut possible gracies a la prévia realitzacio i direccié del guio
tecnic que inclou els diferents plans, angles i moviments de la camera, entre
d’altres. El guié técnic juntament amb el camera ha fet possible el bon

resultat.
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Els principals inconvenients han sigut:

- Disponibilitat dels actors, del camera i del local.

- El temps atmosféric

- L'escassa quantitat dels productes a anunciar (dessuadores, samarretes i
bosses de tela de la marca Discographix), degut a la falta de stock i diverses
questions, ha sigut dels inconvenients més destacables.

- Les lleis que prohibeixen volar drons a certs espais aeris van dificultar en
menor mesura la gravacio.

- Per tal de poder aprofitar 'alta qualitat de les imatges enregistrades, és
necessari un software concret no compatible en qualsevol PC. Per tant ha

sigut un gran inconvenient en I'edicio.

Tinguent en compte que el projecte és d’'una dificultat molt superior a I'esperada,
estic molt satisfeta de la produccié obtinguda. A part del procés de creacio, saber
transmetre correctament la meva idea tant als actors/actrius com al camera ha fet
possible aquest resultat. La satisfaccio també prové d’haver aconseguit fer la
gravacio el treball ja que, tant la disponibilitat general, el temps atmosféric com la

roba necessaria, son factors indispensables i alhora indissociables.

El resultat final em satisfa, tot i que, com he dit anteriorment, ha de ser valorat pel
public. L’'autocritica que podria fer és posterior al treball gracies a I'aprenentatge, ja
que molts inconvenients que he tingut i hauria d'haver previst els desconeixia. Els
errors comesos han estat: confiar en la resposta i la disponibilitat de la gent i no ser
conscient de la complexitat tant de la preparacié com de I'edicio, la qual m’ha ocupat
meés de 80 hores. A més el tipus de gravacions i el resultat que volia aconseguir, ha

requerit un programa molt professional i complex que desconeixia completament.

Si pogués ampliar el treball, el meu objectiu seria difondre I'anunci a través de les
xarxes socials i possibilitar a I'empresa Disopgraphix treure’n el benefici
professional, I'objectiu de qualsevol anunci publicitari. Per tant, em posaria en
contacte amb professionals de marqueting i publicitat perqué m’assessoressin en el

procés i sobre temes legals.

51



Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

WEBGRAFIA

1.

10.

1.

12.

“Angulos de la camara” 2021, escuela de cine (data de consulta: 28 de setembre de
29) Disponible a: https://aprendercine.com/tipos-angulos-de-camara-cine/

“Como crear spots publicitarios” 2021, (data de consulta: 12 de maig de 2021)
Disponible a: https://blog.hubspot.es/marketing/crear-spots-publicitarios

“Coémo crear un buen spot publicitario” lvan Patxi, (data de consulta: 12 de maig de
2021) Disponible a: https://www.ivanpatxi.es/como-hacer-un-spot-de-audio

“Clasificacion y tipos de publicidad” (data de consulta: 22 de maig de 2021)
Disponible a:

http://agrega.juntadeandalucia.es/repositorio/23122016/ef/es-an_2016122312_9093
946/1clasificacin_y tipos_de publicidad.html

“Els plans” (data de consulta: 22 de maig de 2021) Disponible a:
http://www.xtec.cat/~egarci20/proj lans.htm

“Estratégias publicitarias” Dany Ortiz (data de consulta: 28 de setembre de 2021)
Disponible a:
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/estrategias-de-publicidad-que-son-tipos-y-gj
emplos

“Estrategias publicitarias” Alexandra Lopez i Carla Vélez (data de consulta: 28 de
setembre de 2021) Disponible a:

https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/estrategies-publicitaries

“Els elements i les estrategies del procés publicitari” Xavi Marimon (data de consulta:
29 d’'octubre de 2021) Disponible a:
https://xavimr.wordpress.com

proces-publicitari/

“Guidn literario y tecnico: diferencias y usos” 2021, escuela de cine (data de
consulta: 21 de novembre de 2021) Disponible a:

https://aprendercine.com/guion-literario-y-tecnico-diferencias/

“La publicitat” 2013, (data de consulta: 22 de maig de 20219 Disponible a:
https://es.slideshare.net/immales123/unitat-4-la-publicitat

“Moviments de la camera” Cultura audiovisual (data de consulta: 28 de setembre de
2021) Disponible a:

https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-|
a-camera

“Moviments de la camera” (data de consulta: 27 de maig de 2021) Disponible a:
https://llenguatgecinematografic.aulamedia.org/?page_id=10

52


https://aprendercine.com/tipos-angulos-de-camara-cine/
https://blog.hubspot.es/marketing/crear-spots-publicitarios
https://www.ivanpatxi.es/como-hacer-un-spot-de-audio
http://agrega.juntadeandalucia.es/repositorio/23122016/ef/es-an_2016122312_9093946/1clasificacin_y_tipos_de_publicidad.html
http://agrega.juntadeandalucia.es/repositorio/23122016/ef/es-an_2016122312_9093946/1clasificacin_y_tipos_de_publicidad.html
http://www.xtec.cat/~egarci20/projecte/plans.htm
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/estrategias-de-publicidad-que-son-tipos-y-ejemplos
https://www.cyberclick.es/numerical-blog/estrategias-de-publicidad-que-son-tipos-y-ejemplos
https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/estrategies-publicitaries
https://xavimr.wordpress.com/documents/publicitat/els-elements-i-les-estrategies-del-proces-publicitari/
https://xavimr.wordpress.com/documents/publicitat/els-elements-i-les-estrategies-del-proces-publicitari/
https://aprendercine.com/guion-literario-y-tecnico-diferencias/
https://es.slideshare.net/immales123/unitat-4-la-publicitat
https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-la-camera
https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-la-camera
https://llenguatgecinematografic.aulamedia.org/?page_id=10

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

“Publicitat visual i audiovisual” 2020, extret del llibre: publicitat viusal i audiovisual
(data de consulta: 11 de maig de 2021) Disponible a:

https://educaciodigital.cat/ioc-batx/moodle/mod/book/tool/print/index.php?id=4863#ch
3064

“Publicitat i propaganda” Salvi Canadell Rusifiol, (data de consulta: 11 de maig de
2021) Disponible a:

http://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/tot-un-recull/57-cultura-audiovisu
al/continguts-estatics/692-publicitat-apunts

“Publicitat audiovisual” 2021, Universitat a distancia de Madrid (data de consulta: 11
de maig de 2021) Disponible a:

https://www.udima.es/es/publicidad-audiovisual-122.html

“Publicitat interactiva” 2020, Rock Content (data de consulta: 22 de maig de 2021)
Disponible a: https://rockcontent.com/es/blog/publicidad-interactiva/

“Publicidad audiovisual” 2013, Alejandro Balcazar (data de consulta: 27 de maig de
2021) Disponible a:
https://es.slideshare.net/alexrockstock/2-publicidad-audiovisual-22165431

“Pla cinematografic” 2018, Wikipedia (data de consulta: 06 de juliol de 2021)
Disponible a: https://ca.wikipedia.org/wiki/Pla_cinematogr%C3%A0fic

“Psicologia publicitaria” 2019, Sara Clemente (data de consulta: 28 de setembre de
2021) Disponible a:
https://lamenteesmaravillosa.com/psicologia-publicitaria-estrategias-y-caracteristicas/
“Que és la publicitat” 2018, Marta (data de consulta: 21 de maig de 2021) Disponible
a: https://marketingpertu.com/que-es-la-publicitat/

“Qué és la publicitat subliminal?” 2021, MailRelay (data de consulta: 24 de maig de
2021) Disponible a: https://blog.mailrelay.com/es/2017/06/08/publicidad-subliminal

“Que es un anuncio publicitario” (data de consulta: 27 de maig de 2021) Disponible
a: https://www.caracteristicas.co/anuncio-publicitario/

“Que es la psicologia publicitaria” Ester Ribas (data de consulta: 14 d’octubre de
2021) Disponible a:

https://www.ipanemacomunicacion.com/blog/que-es-psicologia-publicitaria

“Tipos de publicidad” 2019 (data de consulta: 22 de maig de 2021) Disponibe a:
https://www.mastermarketing-valencia.com/comunicacion-publicidad/tipos-de-publici
-para-dar-a-conocer-un-pr. to-o-servici

53


https://educaciodigital.cat/ioc-batx/moodle/mod/book/tool/print/index.php?id=4863#ch3064
https://educaciodigital.cat/ioc-batx/moodle/mod/book/tool/print/index.php?id=4863#ch3064
http://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/tot-un-recull/57-cultura-audiovisual/continguts-estatics/692-publicitat-apunts
http://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/tot-un-recull/57-cultura-audiovisual/continguts-estatics/692-publicitat-apunts
https://www.udima.es/es/publicidad-audiovisual-122.html
https://rockcontent.com/es/blog/publicidad-interactiva/
https://es.slideshare.net/alexrockstock/2-publicidad-audiovisual-22165431
https://ca.wikipedia.org/wiki/Pla_cinematogr%C3%A0fic
https://lamenteesmaravillosa.com/psicologia-publicitaria-estrategias-y-caracteristicas/
https://marketingpertu.com/que-es-la-publicitat/
https://blog.mailrelay.com/es/2017/06/08/publicidad-subliminal
https://www.caracteristicas.co/anuncio-publicitario/
https://www.ipanemacomunicacion.com/blog/que-es-psicologia-publicitaria
https://www.mastermarketing-valencia.com/comunicacion-publicidad/tipos-de-publicidad-para-dar-a-conocer-un-producto-o-servicio/
https://www.mastermarketing-valencia.com/comunicacion-publicidad/tipos-de-publicidad-para-dar-a-conocer-un-producto-o-servicio/

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

INDEX IMATGES:

- Imatge 1 “Publicitat interacitiva”:

- Imatge 3 “Publicitat associativa™

https://www.alamy.es/foto-2010s-uk-giorgio-armani-revista-anuncio-97992533.html
- Imatge 4 “Publicitat per encapgalament”:

https://www.publicidadsupra.com/es/que-es-el-emplazamiento-publicitario/
- Imatge 5 “Publicitat per encapgalament”:

https://lapublicidad.net/havas-worldwide-crea-la-nueva-campana-de-puleva-max/
- Imatge 6 “Publicitat per internet”:

https://andresderojas.wordpress.com/2012/02/22/la-nueva-web-de-el-pais/
- Imatge 7 “Publicitat per internet”:

ublicitat

- Imatge 9 “La repeticid”:
https://www.adgency.la/blog/ejemplos-increibles-de-figuras-retoricas-en-publicidad/

- Imatge 10 “La metafora”:
https://blogparaestudiantesdepublicidad.blogspot.com/2014/03/metafora-publicitaria.
html

- Imatge 11 “La comparacid”: https://treneando.com/2010/01/05/la-publicidad-de-renfe/

- Imatge 12 “L’'antitesi”:

https://www.elpoderdelasideas.com/summerville-sombrilla-de-verano/

- Imatge 13 “El paral-lelisme”:

https://addictesalapublicitat.files.wordpress.com/2015/01/fghj1.png
- Imatge 14 “La personificacié”: https://www.mms.com/es-es/Historia

- Imatge 15 “L’hipérbole”:
https://evoluarte.wordpress.com/2015/04/15/figures-retoriques/

- Imatge 16 “Contrasentit”: https://www.pinterest.es/pin/343258802823595302/

- Imatge 17 “El sinecdoque”:

https://www.informabtl.com/sinecdoque-la-retorica-de-las-partes-10-piezas-publicitari

as/

54


https://pinguinodigital.com/blog/publicidad-interactiva/
https://aglobalagency.com/que-es-la-publicidad-subliminal/
https://www.alamy.es/foto-2010s-uk-giorgio-armani-revista-anuncio-97992533.html
https://www.publicidadsupra.com/es/que-es-el-emplazamiento-publicitario/
https://lapublicidad.net/havas-worldwide-crea-la-nueva-campana-de-puleva-max/
https://andresderojas.wordpress.com/2012/02/22/la-nueva-web-de-el-pais/
https://www.affde.com/es/how-to-build-an-email-list-from-scratch-in-2020.html
https://sites.google.com/a/xtec.cat/educacio-visual-i-plastica-4t-d-eso/cine-agora/la-publicitat
https://sites.google.com/a/xtec.cat/educacio-visual-i-plastica-4t-d-eso/cine-agora/la-publicitat
https://www.adgency.la/blog/ejemplos-increibles-de-figuras-retoricas-en-publicidad/
https://blogparaestudiantesdepublicidad.blogspot.com/2014/03/metafora-publicitaria.html
https://blogparaestudiantesdepublicidad.blogspot.com/2014/03/metafora-publicitaria.html
https://treneando.com/2010/01/05/la-publicidad-de-renfe/
https://www.elpoderdelasideas.com/summerville-sombrilla-de-verano/
https://addictesalapublicitat.files.wordpress.com/2015/01/fghj1.png
https://www.mms.com/es-es/Historia
https://evoluarte.wordpress.com/2015/04/15/figures-retoriques/
https://www.pinterest.es/pin/343258802823595302/
https://www.informabtl.com/sinecdoque-la-retorica-de-las-partes-10-piezas-publicitarias/
https://www.informabtl.com/sinecdoque-la-retorica-de-las-partes-10-piezas-publicitarias/

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

Imatge 18 “L’elipsi™:
https://addictesalapublicitat.wordpress.com/2015/01/30/figures-retoriques/

Imatge 19 “Psicologia del color”: https://www.significadodelcolor.com/

imatge 20 “Gran pla general”: https://upcommons.upc.edu/handle/2117/122753
Imatge 21 “Pla general”: hitps://alexfroloff.com/tipos-de-planos/

Imatge 22 “Pla de conjunt”:
https://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/t3/134-preproduccio2/746-els-pl
ans

Imatge 23 “Pla sencer”:

https://soniamislata1997.blogspot.com/2010/02/pla-sencer.html

Imatge 24 “Pla america o 3/4”:

https://it-it.facebook.com/escuelacineyfotografia/photos/sabes-cual-es-el-plano-ameri
canoel-plano-americano
Imatge 25 “Pla mitja™:

https://sites.google.com/site/ipsiculturaaudiovisual/apunts/m6-produccio-multimedia/

m6-t6-els-plans

Imatge 26 “Primer pla”: https://tipusdeplans.wordpress.com/2013/04/02/primer-pla/
Imatge 27 “Primerissim pla”: https://www.pinterest.com/pin/31666003607322945/
Imatge 28 “Pla detall”

https://www.dzoom.org.es/los-5-anqulos-de-disparo-clave-en-fotografia/

Imatge 29 “Angles de la camera”:

nto-de-la-camara-mind_maps

Imatge 32 “Angulacié normal”: https://platzi.com/blog/angulos-camara-cine-fotografia/
Imatge 33 “Angulacio en picat”:
https://www.dzoom.org.es/11-ejemplos-inspiradores-de-fotografias-en-angulo-picado/
Imatge 34 “Angulacié zenital”: https://es.wikipedia.org/wiki/Plano_cenital

Imatge 35 “Traveling”:
https://www.editando.cl/2012/08/100-ideas-que-cambiaron-el-cine-los-travellings.html
Imatge 36 “La grua dolly”:
https://www.amazon.com/-/es/PROAIM-Sky-Dweller-JB-SKDW-PRO-profesional-plat
aforma/dp/BO7VSN74VV

55


https://addictesalapublicitat.wordpress.com/2015/01/30/figures-retoriques/
https://www.significadodelcolor.com/
https://upcommons.upc.edu/handle/2117/122753
https://alexfroloff.com/tipos-de-planos/
https://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/t3/134-preproduccio2/746-els-plans
https://culturaaudiovisual.salvicanadell.cat/index.php/t3/134-preproduccio2/746-els-plans
https://soniamislata1997.blogspot.com/2010/02/pla-sencer.html
https://it-it.facebook.com/escuelacineyfotografia/photos/sabes-cu%C3%A1l-es-el-plano-americanoel-plano-americano
https://it-it.facebook.com/escuelacineyfotografia/photos/sabes-cu%C3%A1l-es-el-plano-americanoel-plano-americano
https://sites.google.com/site/ipsiculturaaudiovisual/apunts/m6-produccio-multimedia/m6-t6-els-plans
https://sites.google.com/site/ipsiculturaaudiovisual/apunts/m6-produccio-multimedia/m6-t6-els-plans
https://tipusdeplans.wordpress.com/2013/04/02/primer-pla/
https://www.pinterest.com/pin/31666003607322945/
https://www.dzoom.org.es/los-5-angulos-de-disparo-clave-en-fotografia/
https://platzi.com/blog/angulos-camara-cine-fotografia/
https://www.dzoom.org.es/los-5-angulos-de-disparo-clave-en-fotografia/
https://www.goconqr.com/p/11726585-valor-expresivo-de-la-angulacion-y-el-movimiento-de-la-camara-mind_maps
https://www.goconqr.com/p/11726585-valor-expresivo-de-la-angulacion-y-el-movimiento-de-la-camara-mind_maps
https://platzi.com/blog/angulos-camara-cine-fotografia/
https://www.dzoom.org.es/11-ejemplos-inspiradores-de-fotografias-en-angulo-picado/
https://es.wikipedia.org/wiki/Plano_cenital
https://www.editando.cl/2012/08/100-ideas-que-cambiaron-el-cine-los-travellings.html/
https://www.amazon.com/-/es/PROAIM-Sky-Dweller-JB-SKDW-PRO-profesional-plataforma/dp/B07V5N74VV
https://www.amazon.com/-/es/PROAIM-Sky-Dweller-JB-SKDW-PRO-profesional-plataforma/dp/B07V5N74VV

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

Imatge 37 “Steadycam”:

https://medya-audiovisual.com/que-es-una-steadycam-y-para-que-se-utiliza/
Imatge 38 “Panoramica”

https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-|
a-camera

Imatge 39 “Zoom”:
https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/how-use-cinema-zoo
m-lenses

Imatge 40: font propia

Imatge 41: font propia

Imatge 42: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 43: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 44: “Discographix” https://discographix.com/tienda/
Imatge 45: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 46: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 47: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 48: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 49: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

Imatge 50: “Discographix” https://discographix.com/tienda/

56


https://medya-audiovisual.com/que-es-una-steadycam-y-para-que-se-utiliza/
https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-la-camera
https://sites.google.com/a/ginebro.cat/cultura-audiovisual/cinema/els-moviments-de-la-camera
https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/how-use-cinema-zoom-lenses
https://www.bhphotovideo.com/explora/video/tips-and-solutions/how-use-cinema-zoom-lenses
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/
https://discographix.com/tienda/

Discographix- una explosio de llibertat, Ona Julia

57



