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FAMÍLIA DE COMERÇ I MÀRQUETING

Cicles formatius de grau mitjà:

• ACO Activitats comercials  

• ACOlog Activitats comercials perfil logístic

Més informació oficial

Cicles formatius de grau superior:

• MIP Màrqueting i Publicitat

• GVEC Gestió Vendes i Espais Comercials

• CI Comerç Internacional

• TIL Transport i Logística

https://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/PDF/7421/1627747.pdf


Horari marc i places

Màrqueting i publicitat  (30 places) Gestió de vendes i espais comercials  (30 places)

De dilluns a divendres, de 15.00 a 21.20h De dilluns a divendres, de 15.00 a 21.20h

Pati d'18.00 a 18.20h Pati d'18.00 a 18.20h

DUAL en horari de matí DUAL en horari de matí



DURADA DELS ESTUDIS

2000
Hores totals

Total d'hores formatives distribuïdes 

en dos cursos acadèmics.

1485
Formació al centre

Hores d'aprenentatge teòric i 

pràctic al centre educatiu.

515
Formació DUAL

Pràctiques a empreses en modalitat 

formació dual general



Com s'estructuren els cicles formatius?

Mòduls Professionals

Unitats formatives amb 

continguts específics del sector 

comercial.

Resultats d'Aprenentatge

Competències que l'alumnat ha 

d'assolir en cada mòdul.

Criteris d'Avaluació

Indicadors per mesurar 

l'assoliment de les competències.

Qualificació

Valoració del grau d'assoliment de 

cada competència.



Tutoria als Cicles formatius

Seguiment de l'alumnat 

Assistència: control a través d'Ieduca

Orientació: jornades d'orientació personal i laboral 

Coordinació de l'equip docent

La tutoria és fonamental per acompanyar l'alumnat en tot el seu procés d'aprenentatge, oferint suport personalitzat.



FP DUAL General (No remunerada) 

515
Hores d'estada

Coneixement del món laboral i de 

l’empresa

100%
Seguiment

Tutor centre i empresa

Experiència laboral



FP DUAL Intensiva (Remunerada)

1000
Hores d'estada

Formació extensa a l'empresa

2
Modalitats

Beca formativa o contracte laboral

SMI
Retribució

Part proporcional al salari mínim

La modalitat integral ofereix una immersió més profunda en l'entorn laboral. L'alumnat rep una compensació 

econòmica mentre completa la seva formació.



Empreses col·laboradores FP  DUAL



Empreses col·laboradores FP DUAL



I.- MÀRQUETING I PUBLICITAT - MIP



Definir i efectuar el seguiment de les polítiques de màrqueting 

basades en estudis comercials i en promocionar i fer 

publicitat en els mitjans i suports de comunicació adequats, 

elaborant els materials publipromocionals necessaris.

Competència general  

Objectiu general > PROFESSIONALITZACIÓ + APLICAR TÈCNIQUES PERSUASIVES 

Capacitats clau principals > INNOVACIÓ + AUTONOMIA + TREBALL EN EQUIP



Mòduls professionals

Atenció al client, consumidor i usuari Disseny i elaboració de material de comunicació

Gestió econòmica i financera de l'empresa Investigació comercial

Treball de camp en la investigació comercial Llançament de productes i serveis

Màrqueting digital Mitjans i suports de comunicació

Polítiques de màrqueting Relacions públiques i organització d'esdeveniments

Anglès Itinerari personal per a l'ocupabilitat I i II

Català professional Digitalització aplicada als sectors productius

Sostenibilitat aplicada al sistema productiu Eines i aplicacions de màrqueting claus a l’empresa

Distribuïts entre 
1er - 2on curs



Aprendre fent







https://docs.google.com/file/d/1N8OE1-YsnSq_fr-md5I7RCb4mC5NBkvv/preview




Eines professionals



Sortides laborals

Àmbit de 
Màrqueting

Cap de producte, 

activitats de màrqueting, 

publicitat i relacions 

públiques.

Àmbit 
d'Esdeveniments

Organització 

d'esdeveniments de 

màrqueting i comunicació.

Àmbit de Mitjans i 
Comunicació

Auxiliar de mitjans en 

empreses de publicitat i 

control d'emissió en 

mitjans de comunicació.

Àmbit d'Investigació 
de Mercats

Estudis de mercat i opinió 

pública, treballs de camp i 

inspecció d'enquestadors.



II.- GESTIÓ DE VENDES I ESPAIS 
COMERCIALS - GVEC



Competència general

Gestionar les operacions comercials de compravenda i la distribució 

de productes i serveis, i organitzar la implantació i animació d’espais 

comercials segons criteris de qualitat, seguretat i prevenció de riscos, 

aplicant la normativa vigent.

Objectiu general > PROFESSIONALITZACIÓ + COMUNICACIÓ ORAL I ESCRITA

Capacitats clau principals > ORGANITZACIÓ + INNOVACIÓ + TREBALL EN EQUIP



Mòduls professionals

Aparadorisme i disseny 
d'espais comercials

Gestió de productes i 
promocions en el PV

Gestió econòmica i financera 
de l'empresa

Investigació comercial

Logística 
d'aprovisionament

Logística 
d'emmagatzematge

Organització d'equips de 
venda

Polítiques de màrqueting

Tècniques de venda i 
negociació

Anglès Màrqueting digital

Itinerari personal per a 
l'ocupabilitat I i II

Català professional Digitalització aplicada als 
sectors productius

Sostenibilitat aplicada al 
sistema productiu

Projecte 
intermodular

Eines i aplicacions de 
màrqueting claus a l'empresa

Distribuïts entre 1r - 2n curs



Projectes



Projecte final cicle formatiu



Sortida magatzem La Sirena





Sortides laborals

Gestió Comercial

Representant i/o agent 

comercial, venedor tècnic, 

supervisor de 

telemàrqueting.

Direcció de 
Botigues

Encarregat de botiga, 

responsable de 

promocions en el punt de 

venda.

Disseny Comercial

Aparadorista comercial, 

dissenyador i especialista 

en implantació d'espais 

comercials, merchandiser.

Gestió i 
Coordinació

Cap de compres, cap de 

vendes, cap de magatzem, 

coordinador de grup de 

representants.



Recomanacions 

Consulta el currículum

Llegeix detingudament el contingut de cada mòdul abans de triar.

Competències matemàtiques

Cal tenir-les ben assolides per als càlculs comercials.

Competències lingüístiques

Imprescindible bona comprensió i expressió en català, 

castellà i anglès.

Pots consultar tota la informació sobre el currículum al web XTEC

https://xtec.gencat.cat/ca/curriculum/professionals/fp/titolsloe/comermarqueting/




GRÀCIES PER LA VOSTRA 
ATENCIÓ!


