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Programa Jornada Portes Obertes

O Presentacié general de I'escola. Joan Solé i Sendra. Director

O Informacions preinscripcions i matricula. Joan Soler i Moret. Secretari

O Presentacio del cicles (Tutors).

O Dubtes i preguntes
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Objectiu del cicle

El Cicle Formatiu de Grau Superior en Marqueting i
publicitat (perfil enologic) té com a objectiu la capacitacio
de lalumnat per treballar en empreses del sector

vitivinicola.

Els formem perque puguin dur a terme la definicio i
realitzacio del seqguiment de les politiques de marqueting i
en promocionar i fer publicitat dels productes i/o serveis
de les empreses del sector vitivinicola en els mitjans i

suports de comunicacio adequats.




> Estructura del cicle

GRAU

Durada del cicle* 2000 hores e
Retcoa
e Opcid A:
DUAL INTENSIVA Formacid a I'escola 1.287 hores
(Beca remunerada empresa: 800 h)
« OpcioB
DUAL GENERAL Formacio a l'escola: 1.485 h

Practiques estada en empresa: 515 h

Periode lectiu

1r curs: des de mitjans de setembre fins mitjans de juny.

 En horari de mati (8.00h a 14:30h) de dilluns a divendres.
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Opcié A) Dual intensiva.
800 hores de formacio Dual a 'empresa
(de juny a desembre)
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Lectiu escola:

- Desembre/gener fins Juny
- Acord formatiu remunerat a partir de finals del primer curs.

- Empreses elaboradores a tot Catalunya.

Opcid B) Dual general (Escola)
515 hores (sense remuneracio) a I'empresa
(Juny, i de set a oct/desembre)

Lectiu escola:
- Juny, i de mitjans agost fins mitjans setembre.

- Octubre a juny.
- Conveni en practiques a partir de finals del primer curs.

- Empreses elaboradores de |'entorn «,’ﬁ%?{g ==
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- Hi ha servei de bus des de l'estacid de tren de Sant Sadurni i
parquing a l'escola.

O Docencia:

o Classes presencials combinant part teorica i practica a les
aules o als diferents espais de l'escola (Celler, sala d'actes,
sala de tast, vinya, laboratori...)

O Observacions:
o Es recomanable disposar d'ordinador personal ja que bona
part del treball i seguiment de les assignatures es fa
mitjancant la plataforma d’educaciéo Moodle.
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» Estructura del cicle. contingut del cicle

d Horari:
o Jornada lectiva de 8:00 a 14:30 de dilluns a divendres
o Hi ha servei de bus des de l'estacié de tren de Sant Sadurni i
parquing a l'escola.

O Doceéncia:
o Classes presencials combinant part teorica i practica a les
aules o als diferents espais de l'escola (Celler, sala d'actes,
sala de tast, vinya, laboratori...)

0 Observacions:
o Es recomanable disposar d’'ordinador personal ja que bona
part del treball i seqguiment de les assignatures es fa
mitjancant la plataforma d'educacio Moodle.
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« El contingut del cicle s'estructura en Méduls, que a la vegada es
divideixen en Resultats d’Aprenentatge (RA).

« Els Moduls Professionals que s'imparteixen en classes teoric-
practiques sén:

Part general: Part especifica-

perfil professional enologic:
« Atenci6 al client, consumidor i usuari
« Disseny ielaboracié de material de  Productes turistics (Enoturisme)

comunicacio « Tasti cultura vitivinicola
* Gestio economica i financera de 'empresa  « Viticultura i enologia.

« Investigacié comercial;

« Treball de camp en la investigacié comercial
« Llancament de productes i serveis

« Marqueting digital

» Mitjans i suports de comunicacio

« Politiques de marqueting

 Relacions publiques i organitzacio “scola -w R
d’esdeveniments de marqueting degm'gggmrﬂgg

« Formacio i orientacié laboral (IPO I T1I) B
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> Plataforma educativa e
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moodle

de treball

https://educaciodigital.cat/esc-mrossell/moodle/



https://educaciodigital.cat/esc-mrossell/moodle/
https://educaciodigital.cat/esc-mrossell/moodle/
https://educaciodigital.cat/esc-mrossell/moodle/
https://educaciodigital.cat/esc-mrossell/moodle/
https://agora.xtec.cat/esc-mrossell/jornada-portes-obertes/propera-jornada-portes-obertes-virtuals-cfgs-marqueting-i-publicitat-perfil-enologic/

‘! “scola 2 =
'grana >

lllllllllllllll
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SUPERIOR
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Activitats IPUBLIGITAT

Els alumnes de marqueting
enologic s'encarreguen
activament de treballar el
disseny grafic, definicio final i
llancament dels productes,
promocio i realitzacio
d'accions comercials sobre
els productes que l'escola
elabora.

Dedlcats atu

ESCOLA ESPIELLS

‘."‘"srgﬂ,g =

Que el fruit de la vinva ens fac
gaudir d'aquestes f
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» Estructura del cicle i1 activitats

Activitats
Materials disseny i comunicacio

Cartelleria, logotips, newsletters....

Agenda tallers ><.)
Tallers Lloc Hora/grup =

1-Plantacié (EA Espiells) Vinya . .

2-Degorg (EA Espiells) Celler . .

3-Colorants (EA Emporda) Pati premsa . .

4-Gincama 5 sentits(EA Gandesa) Aula 6 . .

5-Esferificacions (EA Pallars) Parking

Ira Trol;ada
EA's [nddstria Alimentaria

#TrobadaEA

2022
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Estas preparat per venir a

I'Escola d'Espiells?

T'esperem impacients aguest dimarts dia 3 de maig a les 9.15 del mati.

per gaudir junts d'aquesta trobada que segur recordarem!!

1ra Trobada
EA's Inddstria Alimentaria

2022

Vols conéixer I'escola?

o e



https://agora.xtec.cat/esc-mrossell/jornada-portes-obertes/propera-jornada-portes-obertes-virtuals-cfgs-marqueting-i-publicitat-perfil-enologic/

> Estructura del cicle i activitats
Activitats GRAU
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VINE A CONEIXER UNA ESCOLA UNICA!

<

#escolaespiells

Escola agraria de Viticultura i Enologia
Merceé Rossell i Doménech

llib’sa

Escola agraria de viticultura i enologia
Mercée Rossell i Doménech

«
A
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22

Barri d'Espiells s/n Tinformarem 0,9 . ’
08770 Sant Sodumi dfAnoia Al ticilies i . A& Vols conéixer l'escola?
Teléfon 938911412 , ~ ' v
@escolaespiells \
www focebook com/escolo-espiels bt & Ols COIVGHIVInS . ‘ S

- 2 P CFGM Elaboracié d'olis i vins

www. escolaespiells.com
CFGS Vitivinicultura (DUAL)

CFGS Marqueting Enologic

SANT SADURNI D'ANOIA o
A pal’ﬂf de |e$ 10:00 h —; Segueix-nos a les xxss
Més info a: escolaespiells.com g

Ganersltot de Ctuhry: | o L
Oopariomaent ¢'Agrie ms Sl 3 5
Rmm Mu Innl-ﬂu:m JI e - 1 cola 4 oy
LM, v!

@sco
rana =

Veca Masuat | O s
WACELA AR

aespiells.daam@gencat.cat
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> Estructura del cicle i activitats
Activitats

Creacid de producte

Waxy color with pale lemon
yellow hue.

n Citrus and seed Fruits, apricot,
\ White flowers hints.

Fresh with citric entrance, apricot
hints, easy to drink, with warm
and herbal aftertaste.

Pairing with roasted fish, white
\_/ meat (chicken, rabbit) and light

N idum salads,

Marketing and advertisement ( winemaking profile)
: David Alcantara, Eva Sarrate, Oscar Anaya

ETIQUETA ZADAI+ BURGUNDY

GRAU
SUPERIOR
MARQUETING

I PUBLICITAT
(PERAL ENOLOGIC)



https://agora.xtec.cat/esc-mrossell/wp-content/uploads/usu1609/2020/10/Ficha-de-cata-vinos-espiells.jpg
https://agora.xtec.cat/esc-mrossell/jornada-portes-obertes/propera-jornada-portes-obertes-virtuals-cfgs-marqueting-i-publicitat-perfil-enologic/

«, o
“scola 2
e’graria

de viticultura i enologia
Merce Rossell i Domeénech

GRAU
SUPERIOR

> Estructura del cicle 1 activitats Bz

(PERAL ENOLOGIC)

Activitats Muntatge esdeveniments
Tastos, fires, verema entre vinyes

»
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Activitats
Assistencia a fires i esdeveniments de marqueting.

Visites a fires del sector
Febrer 2025

"ADMIT
. ONE .

092409

092709

QO eNomaa

et OLEOMAQ Tecnovid
E BEER Oleotec

Sdonlmurauorﬂde inaria, Técnicas y Equi
Inter nal Show of Machin ery, Tecniches & Equipment

Viost Festival NN\ il 2w
3-13 novembre N\ 1IN RStApcional

BARCELONA WINE WEEK

R L B c‘SCOIa
i ‘ '7', rgraria
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> Estructura del cicle i activitats

Activitats SRl
MARQUETING
sl bl

« Xerrades (a la mateixa escola)

 Assistencia a jornades, congressos, seminaris... (dins i
fora de l'escola)

Hakatd idees innovadores,
Innovi 2019

Taller de finances (compte de resultats)
Finanpolis, Febrer 2023
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» Estructura del cicle I activitats
Activitats
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Sortides tecniques a empreses, institucions...

Jean Leon, 2023

Raventds i Blanc, 2024 Codorniu, 2022
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> Estructura del cicle i activitats

Activitats gg:gmon
MARQUETING
Angles: eyl

Masterclass de tast i maridatge en
angles, per natius i professionals amb
amplia experiéncia internacional

Juanma Holgado
Castell d’Encus, 2017 Concours Géneral Agricole Paris 2020

English
» Master
class

17/02/25
CFGS Marqueting i And reW AShurSt,

CFGS Vitivinicultura WI ne aSpeCtS, 2025

Intercanvis linguistics (amb Paisos Baixos i Austria)
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> Estructura del cicle i activitats
Activitats SpERIon
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Viatges d'estudis!

Darrers viatges organitzats:
Piemont, Bordeus, Porto
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> Estructura del cicle i activitat
Activitats

Verema a l'escola!
Es fa entre el primer i segon any del cicle.

Py T 'Y
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Sortides professionals /academiques LI

(1 Sortides Professionals:

Meés habituals:

o Técnic de marqueting o Empreses de publicitat

o Tecnic en publicitat o Tecnic en estudis de mercat

o Tecnic en RRPP o Gestor de venda directa (Comercial)
o Organitzador d'esdeveniments i o Marqueting online...

Enoturisme

Sortides Academiques:

Universitat - Grau (Més habituals: Marketing, ADE, etc...)
Escoles de negoci
Altres CFGS

Altres estudis superiors (Sommelier, Enoturisme, etc...)

o= lof ©
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> Exemple activitat : VEREMA!

erema Escola Espiells 2018

VERHA

P Pl ) 001/2:26



https://www.youtube.com/watch?v=Xob5821zteM
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Torn obert de preguntes
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AN Generalitat
Y de Catalunya

Gracies per la
vostra assistencial!

Escola Agraria de Viticultura i Enologia
Merce Rossell i Domeénech,

o
«‘scom =
a 'erarta

de viticultura i enol

Mercé Rossell  Doménech Espiells s/n, Sant Sadurni d’Anoia 93 891 14 12

www.escolaespiells.com n D r@ m
aespiells.daam@gencat.cat
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https://www.instagram.com/escolaespiells/?hl=es
https://twitter.com/escolaespiells?lang=es
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