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4%

Un consumo desmesurado

4,2%

Alternativas. La filial
del grupo Sphere en
España, primer produc-
tor europeo y cuarto
mundial, ha optado por
biopolímeros con base
de patata, maíz y remo-
lacha para fabricarlas

Impacto ecológico.
Las de plástico
tardan hasta mil
años en descompo-
nerse en la tierra,
mientras que las
biodegradables
necesitan 60 días

Medidas. Mien-
tras Estados
Unidos estudia
prohibirlas,
Irlanda implan-
ta el plustax,
pago de 15 cén-
timos por bolsa

Ecológicas. Me-
dio Ambiente
quiere que,
hacia el 2015, el
70% de las bol-
sas sean biode-
grabables

Mundo. Se consumen
entre 500.000 y un bi-
llón de bolsas de plásti-
co anualmente, de las
que se calcula que sólo
se recicla un 10%

España. Cada ciuda-
dano consume una
media de 238 bolsas
de plástico al año, lo
que supone un total
de 97.000 toneladas

es el porcentaje
de la basura
que se genera
en Catalunya

Del subsuelo al vertedero

de la producción
total de petróleo
se destina a bolsas

La mayoría de los supermercados españoles no cobra las bolsas
J.M. CENCILLO / ARCHIVO

Gran Bretaña declara la
guerra a las bolsas de plástico
Los comercios de Londres no podrán dar gratis este producto

Catalunya estudia
implantar una tasa

RAFAEL RAMOS
Londres. Corresponsal

El plástico, icono de la sociedad
consumista de usar y tirar, tiene
un futuro complicado en Gran Bre-
taña después de que los 33 munici-
pios del área metropolitana de
Londres hayan votado una ley pa-
ra prohibir a todos los comercios
–desde la más humilde tienda has-
ta Harrods– que entreguen gratis
bolsas de ese material para meter
la compra. Los supermercados de
todo el país incentivan cada vez
más la adquisición por los clientes
de bolsas alternativas de algodón y
fibras naturales.

Las autoridades municipales de
la capital se han sumado a una lista
de 80 ciudades y pueblos de todo
el país que han declarado la guerra
al plástico como resultado de una
intensa campaña de los grupos eco-
logistas denunciando el impacto
de ese producto (en su versión no
biodegradable) para el medio am-
biente, y en especial para la fauna
y flora marinas, ya que flotan en la
superficie de los océanos, y pája-
ros y tortugas se los comen creyen-
do que se trata de medusas.

El Reino Unido se ha subido a
un tren en el que la vecina Irlanda
está embarcada desde el 2002, con
un impuesto a las bolsas de plásti-
co que en cinco años ha reducido
el consumo en más de un 90%.
Otros países que prohíben o desin-
centivan el uso del material son Su-
dáfrica, India, Bangladesh, Alema-
nia, Tanzania, así como el estado
australiano de Victoria, Hong
Kong, San Francisco y París.

La primera localidad inglesa en
prohibir totalmente el regalo por
los comercios de bolsas de plástico
fue Modbury, en Devon, a raíz de
que un cámara de la cadena de tele-
visión BBC filmase la muerte de
crías de albatros que se las comie-
ron en un vertedero. En vista de

que el Gobierno no hacía nada, las
43 tiendas del pueblo se pusieron
de acuerdo el pasado mes de mayo
para boicotear el producto, y ven-
der las bolsas de fibras naturales a
cinco peniques, las de papel a diez,
y las de algodón a quince. El expe-

rimento tuvo tanto éxito que una
medida inicialmente planeada pa-
ra seis meses fue ampliada con ca-
rácter indefinido, y municipios de
todo el país han imitado el ejemplo
o están en trámites para hacerlo,
como Bath, Ipswich y Brighton.

“Somos conscientes de estar per-
diendo la campaña de imagen –di-
ce Peter Woodall, de la Asociación
de Empaquetadores–. Sea cierto o
falso, los consumidores están cada
vez más convencidos de que el
plástico es tan nocivo para el me-
dio ambiente que debe ser erradi-
cado”.

“El futuro está en el plástico”,
aconseja un amigo de la familia al
protagonista de la película El gra-
duado (1967). Y no cabe duda de
que se trató de una recomenda-
ción muy acertada, teniendo en
cuenta que tan sólo en los comer-
cios británicos se regalan anual-
mente trece millardos de bolsas de
un material tan ligero y barato que
se fabrica en cantidades astronómi-
cas. La gran ventaja de ser durade-
ro se ha convertido a la larga en su
perdición, porque la naturaleza no

tiene manera de eliminarlo, convir-
tiéndose en parte del paisaje, y los
grupos ecologistas han hecho de
su eliminación una prioridad.

En 40 años el futuro ha empeza-
do pues a convertirse en pasado,
aunque el proceso no haya hecho
más que comenzar y tardará tiem-
po en llegar a su conclusión, sobre
todo en sociedades no mentaliza-
das con la cuestión medioambien-
tal. “Si en Zanzíbar y Tasmania ha-
ce tiempo que se han tomado medi-
das eficaces, ya era hora de que
Gran Bretaña limitase la utiliza-
ción rutinaria de plásticos para me-
ter la compra”, señala Peter Robin-
son, de la organización ecologista
Waste Whatch.

Las grandes cadenas de super-
mercados prefieren medidas vo-
luntarias que coercitivas, y han sus-
crito un acuerdo con el Gobierno
con el objetivo de reducir el uso
del material en un 25%. Tesco en-
trega mil millones menos de bol-
sas de plástico al año desde que
concede puntos a los clientes que
opten por el papel, el algodón o las
fibras.c

Las tiendas de Devon
boicotean el plástico y
sólo venden bolsas de
fibras naturales, de
papel y de algodón

]El Departament de Me-
di Ambient estudia instau-
rar una tasa para penali-
zar el uso de las bolsas de
plástico de un solo uso.
Esta solución sería la res-
puesta al fracaso de la
negociación entablada con
las empresas distribuido-
ras de alimentación (Ceda-
ca y Anged), a las que ha-
bía pedido que firmaran
acuerdos voluntarios para
rebajar este gran foco de
generación de basura. Ca-
talunya debe reducir un
30% las bolsas de plástico
de un solo uso en el 2009
y un 50% en el 2012. Pilar
Chiva, directora del Cen-
tre Català del Reciclatge,
indicó que se ha explora-
do la solución adoptada en
Francia, donde los acuer-
dos voluntarios han redu-
cido a un tercio el uso de
las bolsas de plástico, y
que ahora se abre paso la
instauración de una tasa
como en Irlanda. Las cade-
nas de distribución recha-
zan reducir las bolsas ale-
gando que eso “desincenti-
va el consumo”. Organiza-
ciones ecologistas como
Depana y Cepa lo apoyan.
/ Antonio Cerrillo
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