é Copia aquest mapa conceptual al quadern i completa'n els espais.
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@5 caracteritza es caractentzen esclassifiguen  s'organitzen pretén utiltza
pe! fet de ser un : pel fet de segons en : :
: s'0bts per : :
: mitade i : s : : :
- H : i : : : : missatges l estratégies '
mitja de o D oferir : C] D s publicitaris | 7
pagament T serveis : - 4
: : : convencer com ara
: : . dels beneficis
com ara es distribueix en O d':m
:;::;s en despeses producte
: = i.. estalvis !
sic : per tal d'au?mentar les
2. Copia i completa al quadern.
* El diner és un .. que permet l'intercanvi de .. * Els elements que intervenen en el procés de comu-
s nicacié publicitariason: 1'..., el .._iel ...
* Els ingressos s'obtenen a canvi d'un ..., de lavenda * Un anunci publicitari ha de seguir unes estratégies
de .. oapartirdun ... basadesen:la ,el ..,el . ila
* Les empreses fabriquen ... o ofereixen ... a canvi * Per tal de ser bons emprenedors hem de conéixer

d'un.... les nostres fortaleses i les nostres ...



